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Önsöz

Önder Dalkıran

Açıkhava Reklamcıları Vakfı 
ARVAK Yönetim Kurulu Başkanı

2024 yılı Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları Raporu

Açıkhava sektörü 2024 yılını hareketli geçirdi, açıkhavaya olan talep artarak sürdü. Açıkhava sektöründeki envanter artışının 
sürdüğünü, İstanbul’a ek olarak diğer illerde de açıkhava yatırımlarının arttığını gözlemliyoruz.

Açıkhavanın medya planlamalarının etkisini yükselttiği görülmesi ise, açıkhavaya olan talebin artmasını destekliyor.

Açıkhava envanterine yeni eklenen ünitelerin ağırlıklı dijital olması, dijital geleceğe hızla uyum sağlayan ve hazır olan Açıkhava 
mecrasındaki gelişmenin süreceğini gösteriyor.

2024 yılını %115,2’lik büyüme ile kapatan açıkhava mecrasındaki büyüme;

• Açıkhava envanterine (özellikle dijital açıkhava için) yapılan yeni yatırımlar

• Kampanya planlamalarında açıkhavaya artan talep 

ile açıklanabilir.

Dünyaya baktığımızda; dünyadaki açıkhava reklam yatırımları düzenli olarak büyüyor. Dünyada açıkhavanın 2024 yılında %9 gibi 
rekor sayılabilecek büyüme oranına ve 46 milyar dolarlık bir büyüklüğe ulaştığını görüyoruz.

Açıkhava yatırımları içindeki dijital açıkhavanın payının Avustralya’da %76,7 Birleşik Krallık’ta %69,7 gibi büyüklüğe ulaşması 
açıkhavanın geleceğinin dijital olacağının somut işareti olarak yorumlanabilir. Benzer bir gelişmenin Türkiye’de de yaşandığını 
görüyoruz. Bu gelişmeleri açıkhavanın Türkiye’de yüksek oranlarda  büyümeye devam edeceğinin işareti olarak görüyoruz.
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Türkiye Açıkhava
Reklam
Yatırımları
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Kaynak: ARVAK, Reklamcılar Derneği, Deloitte analizi
Rakamlara KDV dahil edilmemiştir. Rakamlar yuvarlamadan ötürü toplamı vermeyebilir.

Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları
2024 yılında toplam Açıkhava Reklam Yatırımları bir önceki yıla göre %115,2 artarak, 10.9 Milyar Lira olmuştur.

Toplam

₺10.937M

Büyük Alanlar    
(Duvar, giantboard, parapet, cam 
yüzey vb.)

₺2.566 M

Dijital Açıkhava Reklam Üniteleri
(Led ekran, AVM/havaalanı/satış 
noktası ekranları vb.)

₺1.865 M

Reklam Üniteleri (CLP, billboard, 
megalight, megaboard, banner vb.)

₺4.026 M

Spor Alanları
(Saha içi dijital ekranlar, yarışma ve
müsabaka yapılan spor alanı
dışındaki reklam alanları vb.)

₺2.480 M
Türkiye 2024 yılı 

medya ve reklam
yatırımları toplamı

₺ 213.033 M

Açıkhava 
reklamlarının medya

yatırımları içindeki 
payı 

% 5,1
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Not: YBBO: Yıllık bileşik büyüme oranı

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi

Mecra Bazında Gelişim
Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

Mecra
2024 (Milyon 

Lira)

2024 
Açıkhava İçerisindeki

Payı

2023-2024 
Değişim

Dijital 
Açıkhava
Reklam
Üniteleri

1.865 %17,1 %12,7

Büyük 
Alanlar 2.566 %23,5 %185,4

Reklam 
Üniteleri

4.026 %36,8 %212,9

Spor Alanları 2.480 %22,7 %99,9

Toplam 10.937 %100 % 115

348 415 449 805 852 831 703 946 
2.125 

3.841 

8.457 1.241 

2.480 

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

2024 yılında 10.9 milyon liraya yükselen Açıkhava Reklam Yatırımlarının içerisinde 4 milyar 26 milyon liralık yatırım hacmiyle ‘Reklam Üniteleri’’, en yüksek paya sahiptir.

%19,3 %8,1

Açıkhava Reklam Yatırımlarının son 10 yıllık gelişimi, milyon lira

%79,3 %5,8

Diğer tüm mecralar Spor Alanları

-%2,5 -%15,4 %34,5

%125

%139

%124

YBBO 
%41,7
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Dijital Açıkhava Reklam Üniteleri
Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

111 132 174

516

1.655
1.865

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Türkiye’de Dijital Açıkhava Reklam Üniteleri Yatırımları, milyon lira

Dijital Açıkhava Reklam Üniteleri Yatırımları
2018–2023 yılları arasında %75,8 YBBO (yıllık
bileşik büyüme oranı) ile büyüme göstermiştir.
2024 senesinde ise bir önceki yıla göre %13
büyüyerek 1 milyar 865 milyon lira seviyesine
ulaşmıştır.

%32%19

%197

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Dijital reklamlar led ekran, AVM/havaalanı/satış noktası ekranları gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

%221

%17,1%75,8

2024 Yılı
Payı

Yıllık Bileşik 
Büyüme 

Oranı (2019-
2024)

%13
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Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Büyük alan reklamlar; duvar, giantboard, parapet, cam yüzey gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

Büyük Alanlar
Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

111 110
256

504

899

2.566

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Türkiye’de Büyük Alan Reklam Yatırımları, milyon lira

2019-2024 yılları arasında %87 artan büyük alan
reklam yatırımları, 2024 yılında da %185 oranında
büyüyerek 2 milyar 566 milyon lira tutarına
ulaşmıştır.

%23,5%87

2023 Yılı
Payı

-%1

Yıllık Bileşik
Büyüme

Oranı (2019-
2024)

%133

%97

%78

%185
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Reklam Üniteleri
Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

609 460 516

1.105 1.287

4.026

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Türkiye’de Reklam Üniteleri Yatırımları, milyon lira

Ciro bazında Açıkhava reklam yatırımları içerisinde
büyük paya sahip olanReklam Üniteleri (CLP,
billboard, megalight, megaboard, banner vb.)
%213 artarak 2024 yılı sonunda 4 milyar 26 milyon
liraya ulaşmıştır.

%12-%24
%114

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Açıkhava reklam üniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

%37%45

2023 Yılı
Payı

Yıllık Bileşik
Büyüme

Oranı (2019-
2024)

%16

%213
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Marka, reklamveren ve sektör bazında
Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

Kaynak: Kantar Medya Adex

Marka bazında (Adet)

45.384 40.201
29.898

21.392 18.864 16.626 16.587 16.394 15.290 15.226 14.780 14.696 14.070 13.675 13.457

BURGER KING HEPSIBURADA ALGIDA MC DONALD`S VIAVIOR KFC MIGROS SOK 
HIPERMARKET

MAYBELLINE YEMEKSEPETI NISSAN POPEYES A.101 MARKET LOREAL PARIS PIDEM 
RESTAURANT

Reklamveren bazında (Adet)

70.042 65.070

40.201 38.142 34.045
22.365 21.392 19.678 18.996 18.864 16.626 16.594 16.394 15.226 14.780

UNILEVER TAB GIDA 
SANAYI VE 

TICARET A.S.

D-MARKET 
ELEKTRONIK 
HIZMETLER 

TIC.A.S.

LOREAL HENKEL EVYAP MCDONALD`S COCA COLA 
CORP.

MIGROS BEAUTYMAP 
KOZMETIK 

TICARET A.S.

KFC TURKIYE HD GROUP & 
HOLDING

SOK 
MARKETLER 

T.A.S.

YEMEKSEPETI NISSAN 
OTOMOTIV 

A.S.

Sektör bazında (Adet)

195.940
171.899

127.288
99.867 88.898 87.402 78.426 66.123 44.378 43.779 36.470 34.217 22.130 22.012 17.735

EGLENCE, 
KULTUR SANAT 

VE SPORLA ILGILI 
FAALIYETLER

KOZMETIK VE 
KISISEL BAKIM

PERAKENDECILIK TEKSTIL FINANS GIDA E-TICARET EV TEMIZLIK 
URUNLERI VE 

SIRKETLERI

EGITIM ICECEKLER OTOMOTIV, 
ULASIM ARACLARI 

VE YAN SANAYI

INSAAT VE 
DEKORASYON 

HIZMETLERI

OPTIK - SAAT 
- AKSESUAR

ILETISIM ELEKTRONIK 
EV ESYALARI
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Dünyada Açıkhava
Reklam Yatırımları
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34,174 35,110 36,090
38,710

39,984
41,325

30,006

36,897
39,032

41,984

45,764

2,7% 2,8%

7,3%
3,3% 3,4%

-27,4%

23,0%

5,8% 7,6%
9,0%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Toplam açıkhava reklam yatırımları, milyar dolar Yıllık % değişim

Küresel toplam Açıkhava Reklam Yatırımları, 2019-2024
Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

Açıkhava büyümeye devam ediyor
2021’de pandeminin etkilerinin sona ermesiyle 
yükselişe geçen Açıkhava reklam yatırımları 2024’te 
son yılların en büyük büyüme oranı ile (%9) büyüyerek 
45 milyar 764 milyon dolara ulaşmıştır.

2024’te en fazla Açıkhava Reklam Yatırımı yapılan 
bölge Asya Pasifik olurken onu Kuzey Amerika ve Batı 
Avrupa takip etmektedir.

Kaynak: Zenith

Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları, milyar dolar

Asya Pasifik
49%

Kuzey 
Amerika

22%

Batı Avrupa
17%

Orta & Doğu 
Avrupa

6%

Latin 
Amerika

3%

Orta Doğu ve 
Kuzey Afrika

2% Diğer
1%

2024
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Kaynak: Zenith
Görsel altında yer alan değerler ülkelerin Açıkhava reklam yatırımlarını, parantez içindeki değerler toplam medya yatırımlarını milyon dolar cinsinden gösterir.
Oranlar, toplam medya yatırımları içerisindeki payı gösterir.
*Geleneksel ve dijital olmak üzere tüm Açıkhava reklam yatırımlarını kapsamaktadır.

%4,7

%95,3

Kanada
833

(17.649)

Açıkhava reklam yatırım büyüklüğü* bakımından en büyük on ülke, 2024 (Milyon Dolar)
Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

%8,7

%91,3

Çin
14.875

(170.540)

%3,2

%96,8

Birleşik Krallık
1.344

(42.022)

Fransa
1.456

(21.885)

%6,7

%93,3

%5,0

%95,0

Japonya
3.270

(65.442)

%11,8

%88,2

İsviçre
1.092

(9.216)

%7,2

%92,8

Brezilya
2.135

(29.598)

%5,3

%94,7

Avustralya
877

(16.466)

%2,6

%97,4

ABD
9.100

(355.204)

Açıkhava Diğer Mecralar

Almanya
1.426

(33.625)

%6,1

%93,9
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Kaynak: Zenith
Görsel altında yer alan değerler ülkelerin dijital Açıkhava reklam yatırımlarını, parantez içindeki değerler toplam Açıkhava yatırımlarını milyon dolar cinsinden gösterir.
Oranlar, toplam Açıkhava medya yatırımları içerisindeki payı gösterir. 

%33,8

%66,2

Almanya
482

(1.426)

2024 açıkhava reklam yatırımları büyüklüğü bakımından en büyük on ülke, 2024 (Milyon Dolar)
Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

%16,5

%83,5

%76,7

%23,3

Avustralya
673

(877)

%20,8

%79,2

Kanada
173

(833)

%42,5

%57,5

ABD
3.866

(9.100)

Japonya
541

(3.270)

Dijital Açıkhava Geleneksel Açıkhava

Çin
8.277

(14.875)

%55,6

%44,4

Fransa
358

(1.456)

%24,6 %75,4

%69,7

%30,3

Birleşik Krallık
937

(1.092)

%4,6

%95,4

İsviçre
50

(1.092)

%59,3

%40,7

Brezilya
1.266

(2.135)
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Ülkeler bazında Açıkhava Reklam Yatırımı / Toplam Medya Yatırımı, 2024
Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

Türkiye’de Açıkhava Reklam Yatırımları, 
dünya ortalamasının üzerinde artış 
göstermiştir.
2024 yılında dünyada Açıkhava reklam yatırımları 45
milyar doların üzerine çıkmıştır.

En fazla Açıkhava medya yatırımı yapılan 10 ülkenin
ortalama büyüme oranı %5 iken, Türkiye %60 ile en 
fazla büyüyen ülke konumundadır. Sıralamada 
Türkiye’yi Almanya, Birleşik Krallık ve Brezilya takip 
etmektedir. 

Grafiğe konu 10 ülke içerisinde Açıkhava reklam 
yatırımlarının toplam medya yatırımları içindeki payı 
ortalama %5 iken bu oranın Türkiye’de %4 olduğu 
görülmektedir. 

Kaynak: Zenith, Reklamcılar Derneği, ARVAK
Büyüme oranları dolar baz alınarak hesaplanmıştır.

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Açıkhava reklam yatırımlarının yıllık değişim oranı, %, 2023-2024

Açıkhava reklam yatırımlarının toplam reklam yatırımlarına oranı, %, 2024

ABD

Çin

Japonya

Birleşik Krallık

Almanya

Brezilya

Fransa

Kanada
Avustralya

İtalya

Türkiye
ortalama

ortalama
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Ülkeler bazında Açıkhava Reklam Yatırımı / GSYH
Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

Türkiye Açıkhava reklam yatırımlarında 
artış potansiyeli gözlemlenmektedir
En fazla açıkhava reklam yatırımı yapan 10 ülke 
incelendiğinde, bu ülkelerin Açıkhava reklam 
yatırımlarının Gayri Safi Yurt İçi Hasılaya (GSYH) oranı 
ortalama binde 0,5’tir. 

Türkiye’de Açıkhava reklam yatırımları, 2024 yılında 
Amerikan doları bazında %44 oranında büyümüş 
olmasına karşın GYSH’dan aldığı pay Açıkhava 
reklam söz konusu diğer ülkeler ile 
karşılaştırıldığında binde 0,22 ile kısıtlı kalmıştır.

Bu durum, Türkiye’de açıkahava reklam yatırımlarının 
GYSH’den alabileceği pay bazında ciddi bir büyüme 
potansiyeli olduğuna işaret etmektedir.

Kaynak: Zenith, ARVAK, EIU
Büyüme oranları dolar baz alınarak hesaplanmıştır.

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

0,20 0,25 0,30 0,35 0,40 0,45 0,50 0,55 0,60 0,65 0,70 0,75 0,80 0,85 0,90 0,95 1,00

Açıkhava reklam yatırımları / GSYH, binde, 2024

Açıkhava reklam yatırımlarının yıllık değişim oranı, %, 2023-2024

ABD
Çin

Japonya

Birleşik Krallık

Almanya

Brezilya
Fransa

Kanada

İtalya

Avustralya

Türkiye

ortalama
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