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Onso6z

2022 yih Turkiye Acikhava reklam yatirimlari raporu

i, TR s - Acikhava 2022'yi rekor buylme ile kapatti; %124,63. Bu Turkiye ve Dlnyada Agikhava Yatirimlari raporunda incelenen Glkeler
‘ . arasinda en yuksek oran.

« 2022'deki rekor biyime;
-Agikhava envanterine yeni katilimlar
-Covid-19 nedeniyle ertelenen Agikhava yatirimlarinin devreye girmesi
-Enflasyon etkisi ile agiklanabilir.

« Acikhava 2022'yi neredeyse %100 dolulukla gegirdi. Yeni katilan reklam Unitelerine karsin arz, zaman zaman talebi karsilayamaz
duruma geldi. Bu Agikhava agisindan gelisme ve yeni yatirnmlar igin tesvik edici bir ortam yaratiyor.

Onder Dalkiran + Pazarlama sektoriiniin ve reklamverenlerin Agikhava mecrasina olan talebinin yikseldigini, Agikhava Unitelerinin gesitlendigini, dijital
Acikhava reklam (nitelerine yapilan yatirimlarin arttigini, Agikhavanin yaratici galismalara ve etkili medya planlamasina ¢ok daha

Agikhava Reklamcilari uygun bir ortam sagladigini goériyoruz.

Vakfi ARVAK Ydnetim
Kurulu Baskani « 2019 yilindaki toplam 831 milyon TL cironun asilarak 2021 yilinda 946 milyar TL gelmesinden sonra agikhava mecrasinin 2022'de
ciddi bir sicrama yaparak 2 milyar TL'yi agsmasi, gelecek yillar icin umut veren bir gdsterge.

« Acikhava sektérintn yatirrm heyecani ayni hizla strtyor. 2022 yilinda yeni ihaleler sayesinde yeni yatirimlar, dolayisiyla yeni reklam
alanlari Agikhava mecrasina katildi.

« DOOH cirosu, Turkiye'de ilk kez bluyik alanlar cirosunu asti. Turkiye'de dijital acikhavanin hizla bliylimesi ve toplam yatirimlar igindeki
payinin stirekli artmasi gelecek yillarda medya planlamalarinda yeni yaklasimlar ve 6nemli gelismeler vaat ediyor.

- Onumizdeki yillarda yeni yatinmlar ve Agikhava Unitelerinin gesitlenmesi sayesinde Acikhavanin toplam reklam yatirimlari icindeki
oraninin ¢ok daha ytkselmesini bekliyoruz.

© 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 2



Sy —

g

: R | . B i 3% ull . 3
e | QR JMWI%LEM,ILIF g

S

! . - .a 24 - OV-w ’.ﬂ,
ISR N % BEH N IR PR : i
g ) \ 4 . _ ok uv & A ¥
LS ——N"——taaret. R M - 4
V.y( WL U , : A\ L\
Y X e SO : SN T N g
\ 2 — b ! A !

/Mrﬁ 2

T

“ T THF
- ...l,r . .

- <
Dalismanhk A.S.

=

~

a ©loz3 DeIoi*
) 3 3 -

urkiye

=
kL
=
v
&
¢
>
a
£
=
o
<

-
Le
=
-
o
)
>

T




Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan

2022 yilinda toplam Acikhava reklam yatirimlar bir dnceki yila gére %124,63 artarak 2,1 milyar lira olmustur.

Acikhava Reklam Unitelerinden (CLP,

billboard, megalight, megaboard, banner

£1.105 M

o T = = =

Bluyiik Alanlardan
(Duvar, giantboard, parapet,
cam ylizey vb.)

Dijital Reklamlardan
(Led ekran, AVM/havaalani/satis
noktasi ekranlari vb.)

£504 M 516 M

Kaynak: ARVAK, Reklamcilar Dernegi, Deloitte analizi

Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan 6tird toplami vermeyebilir.

Agikhavanin toplam medya yatirimlari igerisindeki payi ise %4,0'dir.

Tiarkiye'de faaliyet gésteren 3 biyik futbol kullibl tarafindan saha igerisinde ve gevresinde kullanilan Agikhava reklam alanlarindan elde edilen gelir yukaridaki hesaplamaya dahil edilmemistir. 2022 yilinda bu
reklam alanlarindan olusan degerin 99,98 milyon lira oldugu tahmin edilmektedir - ARVAK (USD/TRY ortalama kur 18,75; USD/EUR ortalama kur 0,9376 - Economic Intelligence Unit)

© 2023 Deloitte Danismanlik A.S.
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Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Mecra bazinda gelisim

2022 yilinda 2.125 milyon lira’ya ylkselen Agikhava reklam yatirimlarinin igerisinde 1.105 milyon liralik yatirrm hacmiyle Acgikhava reklam Uniteleri

en yluksek paya sahiptir.

Acikhava reklam yatirbrmlarinin son 5 yillik gelisimi, milyon lira

Mecra

Dijital
%125
reklamlar
BUyuk

alanlar
%?2 -%15 %35

—

2018 2019 2020 2021 2022

Acikhava
reklam
uniteleri

Toplam

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi

2022 2022 2021-2022
(milyon lira) . Agkhava Degisim
y Igerisindeki Payi gis
516 % 24 % 197
504 % 24 % 97
1.105 % 52 % 114
2.125 %100 % 125

Tiarkiye'de faaliyet gésteren 3 biyik futbol kullibl tarafindan saha igerisinde ve gevresinde kullanilan Agikhava reklam alanlarindan elde edilen gelir yukaridaki hesaplamaya dahil edilmemistir. 2022 yilinda bu
reklam alanlarindan olusan degerin 99,98 milyon lira oldugu tahmin edilmektedir - ARVAK (USD/TRY ortalama kur 18,75; USD/EUR ortalama kur 0,9376 - Economic Intelligence Unit) © 2023 Deloitte Danismanlik A.S.
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Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Dijital Acikhava reklamlari

Tirkiye'de dijital Agcikhava reklam* yatirimlari, milyon lira

%197
%32
%19 /
%31
-
H/n -
2018 2019 2020 2021 2022

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Dijital reklamlar led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi reklam alanlarini kapsamaktadir
**Economic Intelligence Unit verileri kullanilarak USD/TRY ortalama kur 18,75 ve USD/EUR ortalama kur 0,9376 dederleri tizerinden hesaplanmistir.

Yilhk Bilesik 2022
Buyume Yili Payi
Orani
(2018-2022)

Dijital Agikhava reklam yatirrmlari 2018-
2022 yillari arasinda %57’lik yilhk bilesik
blyime orani ile artis gostermistir. 2022
senesinde ise bir 6nceki yila goére dijital
Acgikhava yatinmlari %197 bluyuyerek 516
milyon lira seviyesine gelmistir.

Tlrkiye'de faaliyet go6steren 3 blyuk
futbol kulibl tarafindan saha igerisinde
ve gevresinde kullanilan Acgikhava reklam
alanlarindan elde edilen gelir yukaridaki
hesaplamaya dahil edilmemistir. 2022
yiinda bu reklam alanlarindan olusan
degerin 99,98 milyon lira oldugu tahmin
edilmektedir. **

© 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 6



Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan

Bayuk alanlar

Tiirkiye'de biiyiik alan* reklam yatirimlari, milyon lira

%133

-0,
%19 ol

|I=IIII”””””IIII|I IIII!I
2018 2019 2020

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Bliylik alan reklamlar; duvar, giantboard, parapet, cam ylizey gibi reklam alanlarini kapsamaktadir.

2021

%97

2022

Yilhk Bilesik 2022
Buyume Yili Payi
Orani
(2018-2022)

2020-2021 wyillari arasinda %133 artan
bluyuk alan reklam yatirrmlari, 2022 yilinda
da %97 oraninda buyuyerek 504 milyon
lira tutarina ulagsmistir.

© 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 7



Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Acikhava reklam Uniteleri

Tiirkiye'de Agikhava reklam iiniteleri* yatirimlari, milyon lira @ @

Yilhk Bilesik 2022
Buyume Yili Payi
Orani
(2018-2022)

%114
Ciro bazinda Acikhava reklam yatirrmlan
icerisinde en bldylk paya sahip olan

Acikhava reklam Uniteleri (CLP, billboard,
T -%24 . megalight, megaboard, banner vb.) %114
12 artarak 2022 yih sonunda 1.105 milyon

/I liraya ulasmistir.

2018 2019 2020 2021 2022

-%4

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Acikhava reklam dniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi reklam alanlarini kapsamaktadir.

© 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 8



Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Marka, reklamveren ve sektdér bazinda

200.000
139.054
101.590
100.000
0
Disney A.101
Market
200.000 139.054 136.445
100.000 I I
0
The Walt Unilever
Disney
Company
400.000 341.342
206.365
200.000 l
0
Bilgi Biro Makine

Teknolojileri  ve Geregleri

Kaynak: Kantar Medya Adex

86.718

Trendyol.Com

101.590

Yeni
Madazacilik

AS

195.362

E-Ticaret

Marka Bazinda (adet)

69.039

53.088 52.064

48.815 44,155 43.488
Sok Hepsiburada  Netflix.Com Algida Istanbul Burger King Paribu TRT
Hipermarket Biyuksehir
Belediyesi
Reklamveren Bazinda (adet)
92.530
. 69.039 58.896 52.064 49.254 45.669 37.925 32.532
[] ] T . 1 | I
Dsm Grup  Sok Marketler Tab Gida Netflix Inc. D-Market Istanbul Paribu Coca Cola
Danis.ilet.ve T.A.S. Sanayi Ve Elektronik Biyuksehir  Teknoloji A.S. Corp.
Satig Tic. A.S. Ticaret A.S. Hizmetler Belediyesi
Tic.A.S.
Sektor Bazinda (adet)
161.034 154.817 139,353
124.858 91,943 85706 83.549 gg.167
. . ] I | | ]
Egitim Eglence Kultir Elektronik Ev Endustri, Ev Temizlik  Evcil Hayvan Finans Fuar
Sanat ve Esyalari Sanayi Urlnleri ve  Gida ve Bakim
Sporla ilgili Makine ve Sirketleri
Faaliyetler Urinleri

20.274
[

Vakif Katihm

Bankasi

28.574
|

Loreal

53.815
[ |
Gida

18.310 17.778 17.320
| | |
Fiba Banka Yemeksepeti Migros
22.230 22.166 20.274
| | |
TRT Bim A.S. Vakif Katilim
Bankasi A.S.
49.931 44.464 43.208
| || |
Guvenlik Holdingler ve icecekler
Sistemleri Sirketler

© 2023 Deloitte Danismanlik A.S.
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Dunyada Acikhava reklam yatirimlarn
Klresel toplam Acikhava reklam yatirimlari, 2018-2022

Dii da Acikh ki t I il dol Acikhava biuyumeye devam ediyor
n

anyaca At aa:’l?BI;g am yatinmian, mifyar dolar 42,444 2021’de pandeminin etkilerinin sona

39,984 40,324 ermesiyle ylkselise gecen Acikhava reklam

yatinmlari 2022’de %9,3 oraninda blyuUyerek
40,3 milyar dolara ulagsmistir.

2022’de en fazla Agikhava reklam yatirimi
yapilan bélge Asya Pasifik olurken onu Kuzey
Amerika ve Bati Avrupa takip etmektedir.

Latin Orta Dogu ve
Amerika Kuzey Afrika
6% 3% Diger

Orta & 1%

Dogu ‘

Avrupa

1%

Bati
Avrupa

16% 2022
2018 2019 2020 2021 2022 2023 Tahmini A}:r:JleeiZa

mmm Toplam agikhava reklam yatirimlari, milyar dolar =o=Yillhk % degisim 22%

Kaynak: Zenith, Aralik 2022

Zenith tarafindan yapilan bir diizenleme ile 2022 yilinda reklam harcamalarini kategorize etme sekli giincellenmistir. Gegmiste; Televizyon, Internet, Radyo gibi daha geleneksel kategorilerde incelenen calisma

sektorin farkh bir yone dogru evirilmeye baslamasi ile daha ileri gorisli bir sekilde disiinmenin zamani geldigi vurgulanmaktadir. Bu degisimde bir baska neden de Televizyon, Agikhava ve Yayincilik gibi © 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 11
kategorilerde bu platformlarin hem dijital hem de dijital olmayan envanterleri kapsayan entegre bir reklam satis yénetimine gectikge "analog" ve "dijital" gibi keskin ayrimlarin daha keskin olmayan cizgiler ile

tanimlanmaya baslamasidir. Bu nedenle 2021 verileri Tlrkiye ve Dinyada Agikhava Reklam Yatirimlari 2021 Yilsonu Raporu’yla farklilik gdsterebilir.

Asya
Pasifik
51%




Dunyada Acikhava reklam yatirimlan
Acikhava reklam yatirim blyukligi* bakimindan en blyilk on llke, 2022 (milyon dolar)

-

:

Cin ABD Japonya Brezilya Fransa
14.166 8.256 3.153 1.804 1.239
(160.213) (321.230) (56.630) (24.706) (18.507)

O 0

Almanya Birlesik Krallik Isvigre Avustralya Kanada
1.195 1.108 905 789 730
(28.587) (36.345) (7.896) (15.033) (17.145)

B Acikhava B Diger Mecralar

Kaynak: Zenith, Aralik 2022
Gorsel altinda yer alan degerler ulkelerin Agikhava reklam yatinmlarini, parantez igindeki dedgerler toplam medya yatirimlarini milyon dolar cinsinden gosterir.
© 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 12

Oranlar, toplam medya yatirimlari igerisindeki payi gosterir.
*Geleneksel ve dijital olmak lzere tim Acgikhava reklam yatirimlarini kapsamaktadir.



Dunyada Acikhava reklam yatirimlan
Dijital Acikhava reklam yatirim blylkliglu bakimindan en bilyuk on tlke, 2022 (milyon dolar)

a
%66,0

%66,1
Cin ABD Brezilya Birlesik Krallik Avustralya
7.338 3.225 1.070 731 521
(14.166) (8.256) (1.804) (1.108) (789)
® ﬂ ﬂ
Japonya Almanya Fransa Kanada Turkiye
500 342 209 146 31
(3.153) (1.195) (1.239) (730) (128)
B Geleneksel Agikhava B Dijital Agikhava

Kaynak: Zenith, Aralik 2022
Gorsel altinda yer alan degerler ulkelerin dijital Agikhava reklam yatirimlarini, parantez igindeki degerler toplam Agikhava yatirimlarini milyon dolar cinsinden gésterir.
Oranlar, toplam Agikhava medya yatirimlari igerisindeki payi gosterir. © 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 13



Dunyada Acikhava reklam yatirimlan
Ulkeler bazinda Acikhava reklam yatirimi / Toplam medya yatirimi, 2022

Turkiye'de Agikhava reklam
yatirimlari, diinya ortalamasinin
Uizerinde artis gostermistir

14%

12%

2022 yihinda dinyada Agikhava reklam
yatirnmlari 40 milyar dolarin tGzerine ¢gikmistir.

Ingiltere, en fazla Agikhava medya yatirimi
yapilan 11 ulke icerisinde %27,53 ile en
fazla buylyen Ulke konumundayken
siralamada Ingiltere’yi Kanada, Brezilya ve
Turkiye takip etmektedir.

10%

8%

Pandemi sonrasi agilmanin etkisiyle artan
Acikhava reklam yatirrmlarinda galismaya
= = konu olan Ulkelerde 2021-2022 yillari

Almanya arasinda ortalama %15,5 oraninda bir
blylume goérullrken, Tlrkiye’de bu oran

6%

4%

Acikhava reklam yatirnmlari / Toplam medya ve reklam yatirimlari

Ingiltere » ’
* ortalamanin Gzerinde %20 olarak
gergeklesmistir.
2% - .. . .

0 Grafige konu 11 Ulke icerisinde Agikhava
reklam yatirimlarinin toplam medya
yatinnmlari igindeki payi ortalama %Y5,7 iken

0% - T o
-15,00% -5,00% 5,00% 15,00% 25,00% 35,00% 45,00% bu oranin Tlrkiye'de %3,3 oldugu
Agikhava reklam yatirimlarinin yillik % degisim orani (2021-2022) (USD) gOf'UlmEl(tedlr

Kaynak: Zenith, Reklamcilar Dernedi, ARVAK
Daire buyduklikleri 2022 yili Agikhava reklam yatirimlari dolar hacimlerini ifade etmektedir.
Buyime oranlari dolar baz alinarak hesaplanmistir. © 2023 Deloitte Danismanlik A.S. 14



Dunyada Acikhava reklam yatirimlan
Ulkeler bazinda Acikhava reklam yatirimi / GSYH

1,20

1,00

0,80

0,60

0,40

0,20

Acikhava reklam yatirbmlari / GSYH, 2022 (binde)

0,00

-5,00%

Kaynak: Zenith, ARVAK, IMF

Cin

isvigre
Brezilya
Japonya
Avustralya
Fransa
ABD Ingiltere
Almanya Kanada
5,00% 15,00% 25,00% 35,00%

Acgikhava reklam yatirimlarinin yillik % degisim orani (2021-2022) (USD)

BuylUme oranlari dolar baz alinarak hesaplanmistir.

45,00%

Turkiye Acikhava reklam
yatirrmlarinda artis potansiyeli
goziemlenmektedir

2022'de yillik Acikhava reklam yatirimi 100
milyon dolarin Gzerinde gerceklesen ulkeler
arasindan secilen 11 Ulke incelendiginde, bu
dlkelerin Agikhava reklam yatirrmlarinin Gayri
Safi Yurt I¢i Hasilaya (GSYH) orani ortalama
binde 0,54'tur.

Turkiye'de Acgikhava reklam yatirnmlari, 2022
yiinda Amerikan dolari bazinda %20
oraninda buyimius olmasina karsin GYSH’dan
aldigi pay Agikhava reklam yatirimlarinin 100
milyon dolarin Gzerinde gerceklestigi 11 Glke
ile karsilastirildiginda binde 0,15 ile kisith
kalmistir.

Bu durum, Turkiye’'de acikahava reklam
yatirimlarinin GYSH’den alabilecegi pay
bazinda 3 kathk bir buylime potansiyeli
olduguna isaret etmektedir.

© 2023 Deloitte Danigmanlik A.S. 15



Acikhava reklam
trendleri




Acikhava reklam trendleri

Acikhava reklamlarinin gelecegi teknolojinin getirdigi yeni etkilesim olanaklariyla

sekilleniyor.

3D ve AR ile reklamlara
ﬁ uzanin

iki boyutlu reklamlara kiyasla
derinlik yaratarak tlketicilerin
gorsellerle sanal olarak etkilesime
girmelerine imkan taniyor. Akilda
kalici ve slrukleyici bu deneyim
sayesinde, tuketicilerin markalarla
duygusal baglar kurmasi
hedefleniyor.(1)

Hikaye odakh
reklamciliga donis

Acikhava reklamlarinin da
hikayelestirme konseptini
benimseyerek tlketicilerin bir
sonraki reklami beklemesini
saglayarak etkilesimin arttirilmasi
bekleniyor. (1)

©

Kaynak: (1)The Future of Outdoor Ads: 3D and AR Advertising
(2)Trends In The OOH Advertising Industry For 2023
(3) OOH Advertising Trends For 2023

Mobil entegrasyon artiyor

Markalar, etkilesimini arttirmak igin
musterilerin reklamlarla etkilesime
gecgerek verilerini markayla gercek
zamanl olarak paylasmasini ve
anlik geri bildirimlerle musteriye
daha kisisel bir deneyim
yasatmanin 6nund aglyor.(2)

Hedef kitleye ulasmak

Gelismis medya 6lcim araclari,
reklamverenlerin hedef kitlelerine
tiketici talebi dogrultusunda
ulasmasini saglayarak tiketici
hakkinda derinlemesine bilgi
edinmelerine olanak taniyacaktir.(2)

®

Dijitale gecgis devam
ediyor

Sensodrler, Bluetooth ve yiz
tanima sistemleri gibi akilli
teknolojiler, reklamlar ve
tlketiciler arasinda daha 6nce
gbérilmemis seviyelerde iki yonla
bir etkilesim saglhyor.(3)

@ Cok kanallh entegrasyon

Markanin mesajinin sosyal medya
ve televizyon gibi diger mecralarda
yayinlanan reklamlarla acikhava
reklamlarinin entegre olmasi
ongorilmektedir. (3

© 2023 Deloitte Danigmanlik A.S. 17
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