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Önsöz

Ayhan Tezcan

Açıkhava Reklamcıları Vakfı ARVAK 
Yönetim Kurulu Başkanı

2019 yılı Türkiye Açıkhava reklam yatırımları raporu

Türkiye için 2019 seçim yılıydı. Tüm mecralarda ve Açıkhava’da etkisini hissettik ve
gördük. Yerel yönetimlerdeki değişiklikler Açıkhava envanterinde anlamlı değişimlere
yol açtı. Özellikle İstanbul’da. Buna rağmen Açıkhava yıllardır sürdürdüğü büyüme
performansını 2019’da da sürdürdü. Açıkhava’nın kalbinin attığı İstanbul’da
Açıkhava’ya yeni oyuncular katılmaya başladı. Değişimler Açıkhava envanterini
etkiliyor, belirsizlikler yaratıyor. Bu belirsizlik atmosferi özellikle medya
planlamalarında sıkıntı yaratıyor ve Açıkhava mecrasına yapılan yatırımları olumsuz
etkiliyor.

Açıkhava’nın içinde bulunduğu belirsizliklerin 2020’nin ilk yarısında sona ereceğini ve
Açıkhava’nın dünyada olduğu gibi büyümesini sürdüreceğini düşünmemizi sağlayan
bir çok neden var. Bu nedenlerden en önemlisi dijitalin hızla büyümesi ve
Açıkhava’nın dijital ile bir arada kullanıldığında yarattığı sonuç alıcı etkisi.

Belirsizlik ve değişimlerin sona ermesiyle 2020’de Açıkhava’nın büyümesini artırarak
sürdüreceğine inanıyoruz.
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Türkiye
Açıkhava reklam 
yatırımları



4

Türkiye Açıkhava reklam yatırımları

Kaynak: ARVAK, Reklamcılar Derneği, Deloitte analizi

Rakamlara KDV dahil edilmemiştir. Rakamlar yuvarlamadan ötürü toplamı vermeyebilir.

2019 yılında toplam Açıkhava reklam yatırımları bir önceki yıla göre %2,5 büyüyerek 831 Milyon ₺ olmuştur.

Dijital Reklamlardan 
(Led ekran, AVM/havaalanı/satış noktası 
ekranları vb.)

111 M ₺

Büyük Alanlardan            
(Duvar, giantboard, parapet, 
cam yüzey vb.)

111 M ₺

Açıkhava Reklam Ünitelerinden 
(CLP, billboard, megalight, 
megaboard, banner vb.)

609 M ₺

Toplam

831 
M ₺

Türkiye 2018 
yılı medya 
yatırımları 

toplamı

8.839 M ₺

Açıkhava 
reklamların 

toplam içindeki 
payı 

% 9,4
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Mecra bazında gelişim

Türkiye Açıkhava reklam yatırımları

Mecra
2019

(milyon ₺)

2019

Açıkhava

İçerisindeki Payı

2018-2019 

Değişim

Dijital

reklamlar 111,4 % 13 % 31

Büyük

alanlar 111,3 % 13 % 19

Açıkhava

reklam

üniteleri

608,5 % 73 -% 4

Toplam 831,2 %100 % 2,5

697 712 
776 811 831 

2015 2016 2017 2018 2019

%2

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
2017-18 % değişim oranları karşılaştırılabilir kapsamlar arasındaki değişimi ifade etmektedir. 

2019 yılı itibariyle 831 M ₺’ye ulaşan Açıkhava reklam yatırımlarının içerisinde 609 milyon ₺’ lik yatırım hacmiyle Açıkhava reklam üniteleri en 
yüksek payı almaktadır.

%9

%5

%2

Açıkhava reklam yatırımlarının son 5 yıllık gelişimi (M ₺) 
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Dijital Açıkhava reklamları

Türkiye Açıkhava reklam yatırımları

45,5

62,0
70,9

84,9

111,4

2015 2016 2017** 2018 2019

Türkiye’de dijital Açıkhava reklam* yatırımları, milyon 
₺

Kaynak:ARVAK, Deloitte analizi

Açıkhava dijital reklam yatırımları 2015–2019
yılları arasında %25’lik yıllık bileşik büyüme
oranı ile artış göstermiştir. 2019 senesinde
ise bir önceki yıla göre %31 büyüyerek 111
Milyon ₺ seviyesine gelmiştir.

%31

%20

%14

%36

% 13% 25

2019 
Yılı Payı

Yıllık Bileşik
Büyüme
Oranı

(2015-2019)

*Dijital reklamlar led ekran, AVM/havaalanı/satış noktası ekranları gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

** Kategori kırılımları revizyonu yapılmıştır.
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Büyük alanlar

Türkiye Açıkhava reklam yatırımları

81,2

95,2

106,7

93,5

111,3

2015 2016** 2017** 2018 2019

Türkiye’de büyük alan* reklam yatırımları, milyon ₺

Kaynak:ARVAK, Deloitte analizi

2014-2017 yılları arasında artış gösteren
büyük alan reklam yatırımları 2018
senesindeki gerilemesinden sonra 2019
yılında %19’luk artış göstererek 111,3 Milyon
₺ tutarına ulaşmıştır.

% 13% 8

2019 
Yılı Payı-%12%12

%17

Yıllık Bileşik
Büyüme
Oranı

(2015-2019)

*Büyük alan reklamlar duvar, giantboard, parapet, cam yüzey gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

** Kategori kırılımları revizyonu yapılmıştır.

%19
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Açıkhava reklam üniteleri

Türkiye Açıkhava reklam yatırımları

570,4

554,8

598,4

632,7

608,5

2015 2016** 2017** 2018 2019

Türkiye’de açıkhava reklam üniteleri* yatırımları, milyon ₺

Kaynak:ARVAK, Deloitte analizi

Ciro bazında açıkhava reklam yatırımları
içerisinde en büyük paya sahip olan açıkhava
reklam üniteleri (CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner vb.) son yılda -%4’lük
değişim ile 2019 sonunda 608,5 Milyon ₺’ye
gerilemiştir.

-%4%6

%8

-%3

% 73% 2

Yıllık Bileşik
Büyüme
Oranı

(2015-2019)

2019 
Yılı Payı

*Açıkhava reklam üniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

** Kategori kırılımları revizyonu yapılmıştır.
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Dünya Açıkhava
reklam yatırımları
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Asya Pasifik
47%

Kuzey Amerika
26%

Batı Avrupa
18%

Orta & Doğu 
Avrupa

4%

Latin Amerika
3%

Orta Doğu ve 
Kuzey Afrika

1%

Diğer
1%

Küresel toplam Açıkhava reklam yatırımları, 2015-2020

Dünya Açıkhava reklam yatırımları

35,110

36,090

37,205

38,572

39,902

41,151

4,4%

2,8% 3,1%
3,7% 3,4% 3,1%

2015 2016 2017 2018 2019T 2020T

Toplam açıkhava reklam yatırımları (milyar USD) Yıllık % değişim

Kuzey Amerika ve Asya Pasifik’in 
Açıkhava’daki Ağırlığı

Her geçen sene büyüme trendine sahip olan 
Açıkhava reklam yatırımları 2019 senesinde bir 
önceki yıla göre %3 büyüyerek 40 Milyar 
USD’a yaklaşmıştır.

En fazla Açıkhava reklam yatırımı yapılan bölge 
Asya Pasifik olurken; Asya Pasifik, dünya 
genelindeki Açıkhava reklam yatırımlarının 
neredeyse yarısını oluşturmaktadır.

Kaynak: Zenith, Eylül 2019

2019

Dünyada Açıkhava reklam yatırımları, milyar USD
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Açıkhava reklam yatırımlarının yıllık % değişim oranı (2018-2019) (Yerel Para Birimi ile)

Ülkeler bazında Açıkhava reklam yatırımı / Toplam medya yatırımı, 2019

Dünya Açıkhava reklam yatırımları

Kaynak: Zenith, Reklamcılar Derneği, ARVAK, IMF
Daire büyüklükleri 2019 yılı açıkhava reklam yatırım $ hacimlerini ifade etmektedir. Büyüme oranları yerel kur baz alınarak hesaplanmıştır.

ortalama

Türkiye Açıkhava reklam 
yatırımlarının toplam medya
yatırımları içerisindeki payı birçok
ülkenin üzerindedir

2019 senesinde yıllık Açıkhava reklam yatırımı 
100 Milyon USD’den fazla olan ülkeler
arasından seçilen 31 ülke bir arada 
incelenmiştir. Buna göre Açıkhava reklam 
yatırımlarının toplam medya yatırımları içindeki 
payı bu ülkeler için ortalama %5,7 iken bu 
oran Türkiye’de %9,4 olarak gözükmektedir. 
Aynı şekilde Açıkhava reklam yatırımlarının bu 
ülkelerde 2018-2019 yılları arasındaki artış 
oranı ortalama %4,3 iken bu oran Türkiye’de 
%2,5 olarak gerçekleşmiştir. 

Her iki rasyo incelendiğinde büyüme oranı
olarak dünya ortalamasından geride kalan
ancak toplam medya harcamaları içerisindeki
payı dünya ortalamasından daha iyi bir 
noktada olan Türkiye Açıkhava reklam 
yatırımları; Japonya, Rusya ve İsviçre gibi 
ülkeler ile birlikte yüksek potansiyeli ile dikkat 
çekmektedir.
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Ülkeler bazında Açıkhava reklam yatırımı / GSMH

Dünya Açıkhava reklam yatırımları

Kaynak: Zenith, ARVAK, IMF, TÜİK
Büyüme oranları yerel kur baz alınarak hesaplanmıştır.
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Açıkhava reklam yatırımlarının yıllık % değişim oranı (2018-2019) (Yerel Para Birimi ile)

ortalama

Türkiye Açıkhava reklam 
yatırımlarında artış potansiyeli
gözlemlenmektedir.

2019 senesinde yıllık Açıkhava reklam yatırımı 
100 Milyon USD’den fazla olan ülkeler
arasından seçilen 31 ülke bir arada 
incelendiğinde bu ülkelerin Açıkhava reklam 
yatırımlarının Gayri Safi Milli Hasılaya oranı
ortalamada binde 0,52’dir. Türkiye ise bu
ortalamanın altında kalmaktadır.

Açıkhava reklam yatırımlarının Gayri Safi Milli 
Hasılaya oranında alt sıralarda yer alan 
Türkiye’nin, bu oranda dünya ortalamasına 
ulaşması için 2,5 katlık artış potansiyeli 
bulunmaktadır.
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