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Onso6z

2019 yih Turkiye Acikhava reklam yatirnmlari raporu

Ayhan Tezcan

Acikhava Reklamcilar Vakfi ARVAK
Yonetim Kurulu Baskani

Turkiye icin 2019 secim yiliydi. Tum mecralarda ve Acikhava’'da etkisini hissettik ve
gordik. Yerel yonetimlerdeki degisiklikler Acikhava envanterinde anlamli degisimlere
yol acti. Ozellikle Istanbul’da. Buna ragmen Acikhava vyillardir sirdirdiga biyime
performansini 2019’da da slrdirdd. Acikhava’nin  kalbinin attigi Istanbul’'da
Aclkhava’'ya yeni oyuncular katilmaya basladi. Dedisimler Acikhava envanterini
etkiliyor, belirsizlikler yaratiyor. Bu belirsizlik atmosferi 6zellikle medya
planlamalarinda sikinti yaratiyor ve Acikhava mecrasina yapilan yatirimlar olumsuz
etkiliyor.

Acikhava’nin icinde bulundugu belirsizliklerin 2020’nin ilk yarisinda sona erecedini ve
Acikhava’nin diinyada oldugu gibi blylimesini slirdlrecegini distinmemizi saglayan
bir cok neden var. Bu nedenlerden en O©Onemlisi dijitalin hizla bldylumesi ve
Acikhava’nin dijital ile bir arada kullanildiginda yarattigi sonug alici etkisi.

Belirsizlik ve degisimlerin sona ermesiyle 2020’de Acgikhava’nin blylmesini artirarak
slirdlirecegine inaniyoruz.
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Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
2019 yilinda toplam Acikhava reklam yatirimlar bir dnceki yila gdre %?2,5 bluylyerek 831 Milyon £ olmustur.

Dijital Reklamlardan
(Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi
ekranlari vb.)

111 ML

Biiyiik Alanlardan Acikhava Reklam Unitelerinden
(Duvar, giantboard, parapet, (CLP, billboard, megalight,
cam yilizey vb.) megaboard, banner vb.)

111 M4% 609 M &

Kaynak: ARVAK, Reklamcilar Dernegi, Deloitte analizi

Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan 6tiird toplami vermeyebilir.
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Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Mecra bazinda gelisim

2019 yili itibariyle 831 M %'ye ulasan Acgikhava reklam yatinmlarinin igerisinde 609 milyon £’ lik yatirrm hacmiyle Agikhava reklam Uniteleri en
yuksek payi almaktadir.

Acikhava reklam yatirimlarinin son 5 yillik gelisimi (M &)

e
/ %2
< %S 2019
5, %9 2019 2018-2019
%02 Mecra (milyon &) _ Acikhava Dedisim
y Icerisindeki Payi gis
Dijital
reklamlar 111,4 % 13 % 31
776 Blayuk
697 712 alanlar 111,3 % 13 % 19
Acgikhava
reklam 608,5 % 73 -% 4
Uniteleri
Toplam 831,2 %100 % 2,5

2015 2016 2017 2018 2019

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
2017-18 % dedisim oranlari karsilastirilabilir kapsamlar arasindaki degisimi ifade etmektedir.



Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Dijital Acikhava reklamlari

Tiirkiye'de dijital Acikhava reklam* yatirimlari, milyon
&

/|

%31

/

e

%20

%14

%36

2015 2016 2017%* 2018 2019

Kaynak:ARVAK, Deloitte analizi
*Dijital reklamlar led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi reklam alanlarini kapsamaktadir.
** Kategori kirihmlari revizyonu yapiimistir.

Yilhk Bilesik 2019
Buyume Yili Payi
Orani
(2015-2019)

Acikhava dijital reklam yatirirmlarn 2015-2019
yillari arasinda %25’lik yillik bilesik bluylime
orani ile artis gostermistir. 2019 senesinde
ise bir édnceki yila gére %31 blUylyerek 111
Milyon % seviyesine gelmistir.



Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Buyuk alanlar

Tiirkiye'de biiyiik alan* reklam yatirimlari, milyon &

_— ™~ /
%12 -%12 %19
_—
%17
/
I :

2015 2016** 2017** 2018

Kaynak:ARVAK, Deloitte analizi
*Blylik alan reklamlar duvar, giantboard, parapet, cam ylizey gibi reklam alanlarini kapsamaktadir.

** Kategori kirihmlari revizyonu yapiimistir.

2019

Yilhk Bilesik 2019
Buyume Yili Payi
Orani
(2015-2019)

2014-2017 vyilan arasinda artis gosteren
buyik alan reklam vyatirimlari 2018
senesindeki gerilemesinden sonra 2019
yilinda %19’luk artis gbstererek 111,3 Milyon
t tutarina ulagmistir.



Turkiye Acikhava reklam yatiribmlan
Acikhava reklam Uniteleri

Tiirkiye'de acikhava reklam iiniteleri* yatirnmlari, milyon &

%6 -%4
/ -
%8
N /// 632,7
-%3
™ 608,5
598,4

570,4
2015 2016%* 2017%* 2018 2019

Kaynak:ARVAK, Deloitte analizi
*Acikhava reklam (niteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi reklam alanlarini kapsamaktadir.

** Kategori kirihmlari revizyonu yapiimistir.

Yilhk Bilesik 2019
Buyume Yili Payi
Orani
(2015-2019)

Ciro bazinda acgikhava reklam vyatirimlan
icerisinde en bliylk paya sahip olan acikhava
reklam Uniteleri (CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner vb.) son yilda -%4’luk
degisim ile 2019 sonunda 608,5 Milyon %'ye
gerilemistir.
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Dunya Acikhava reklam yatirimlari
Klresel toplam Acikhava reklam yatirimlari, 2015-2020

Diinyada Acikhava reklam yatirimlari, milyar USD

41,151

39,902

38,572

2015 2016 2017 2018 2019T 2020T

mm Toplam acikhava reklam yatirrmlart (milyar USD) =o=Yilhk % degisim

Kaynak: Zenith, Eyltl 2019

Kuzey Amerika ve Asya Pasifik’in
Acikhava’daki Agirhgi

Her gecen sene blyime trendine sahip olan
Acikhava reklam yatirnmlari 2019 senesinde bir
onceki yila gbére %3 bluylyerek 40 Milyar
USD’a yaklasmistir.

En fazla Agikhava reklam yatinmi yapilan bdlge
Asya Pasifik olurken; Asya Pasifik, dlnya
genelindeki Acikhava reklam yatirimlarinin
neredeyse yarisini olusturmaktadir.

Orta Dodguve
Diger
1%

Latin Amerika :
Kuzey Afrika
30/0 yoo
Orta & Dogu
Avrupa
4%

Asya Pasifik
47%

Kuzey Amerika
26%
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Dunya Acikhava reklam yatirimlari

Ulkeler bazinda Acikhava reklam yatirimi / Toplam medya yatirimi, 2019

16%

14%

12%

10%

8%

6%

4%

Acikhava reklam yatirimlari / Toplam medya ve reklam yatirimlar

2%

0,0%

Hong Kong
Portekiz
gnd Singapur
Isvicre Cin
Fransa Japonya
Filipinler
[Turkiye ]
Rusya Sl
Avusturya
i Meksika
I
Spenya Tayvan
Almanya .
Y&hi zé&Tanda V2= Pl Avustralya 1svec
Kanada italya
Birlesik Krallik ABD Hollanda
. Hindistan
Gurgygikore GlineyPAfrika
1,0% 2,0% 3,0% 4,0% 5,0% 6,0% 7,0% 8,0% 9,0% 10,0%

Acikhava reklam yatirimlarinin yillik % degisim orani (2018-2019) (Yerel Para Birimi ile)

Kaynak: Zenith, Reklamcilar Dernedi, ARVAK, IMF
Daire buyuklikleri 2019 yili agikhava reklam yatinm $ hacimlerini ifade etmektedir. Blylime oranlari yerel kur baz alinarak hesaplanmistir.

Turkiye Acikhava reklam
yatirbmlarinin toplam medya
yatirbmlari igerisindeki payi1 bircok
uilkenin Gzerindedir

2019 senesinde yillik Agikhava reklam yatirimi
100 Milyon USD’den fazla olan Ulkeler
arasindan secilen 31 Ulke bir arada
incelenmistir. Buna gore Acgikhava reklam
yatinnmlarinin toplam medya yatirnmlari igindeki
pay! bu Ulkeler icin ortalama %5,7 iken bu
oran Turkiye'de %?9,4 olarak gdézikmektedir.
Ayni sekilde Agikhava reklam yatirimlarinin bu
Ulkelerde 2018-2019 yillar arasindaki artis
orani ortalama %4,3 iken bu oran Turkiye'de
%?2,5 olarak gerceklesmistir.

Her iki rasyo incelendiginde blylime orani
olarak dinya ortalamasindan geride kalan
ancak toplam medya harcamalar icerisindeki
pay! dunya ortalamasindan daha iyi bir
noktada olan Turkiye Acgikhava reklam
yatinmlari; Japonya, Rusya ve Isvigre gibi
Ulkeler ile birlikte yuiksek potansiyeli ile dikkat
cekmektedir.
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Dunya Acikhava reklam yatirimlari
Ulkeler bazinda Acikhava reklam yatirimi / GSMH

1,20 Gilney Kore
Birlesik Krallik )

1,00 Sirflgapur
g
£ Yeni Zelanda
=~
g Portekiz
N 0,50 Fransa Hong Kong
= g
=
0
V)
~
'—E° 0,60 Almanya
£ o Polonya Cin
8 Isvicre ABD
E Glney Afrika
= 0.40 Meksika
e _ Turkiye
o Kanada italya Tayland Avusturya
H Tayvan
2 ispanya  Rusya N
< Sili

0,20 Hllanda Filipinler

Japonya Avustralya
0,00
0,0% 1,0% 2,0% 3,0% 4,0% 5,0% 6,0% 7,0%

Acgikhava reklam yatirimlarinin yillik % degisim orani (2018-2019) (Yerel Para Birimi ile)

Kaynak: Zenith, ARVAK, IMF, TUIK
Bldyume oranlari yerel kur baz alinarak hesaplanmistir.

10,0%

Turkiye Acikhava reklam
yatirnrmlarinda artis potansiyeli
goziemlenmektedir.

2019 senesinde yillik Agikhava reklam yatirimi
100 Milyon USD’den fazla olan Ulkeler
arasindan secilen 31 Ulke bir arada
incelendiginde bu Ulkelerin Agikhava reklam
yatinmlarinin Gayri Safi Milli Hasilaya orani
ortalamada binde 0,52'dir. Turkiye ise bu
ortalamanin altinda kalmaktadir.

Acikhava reklam yatirrmlarinin Gayri Safi Milli
Hasilaya oraninda alt siralarda yer alan
Turkiye'nin, bu oranda dinya ortalamasina
ulasmasi igin 2,5 katlik artis potansiyeli
bulunmaktadir.
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Iletisim
Calisma hakkinda daha detayh bilgi almak icin bizimle alttaki irtibat bilgileri araciligiyla iletisime gecebilirsiniz.

Ayhan Tezcan Hakan Gol

Acikhava Reklamcilan Vakfi Deloitte Danismanlik Lideri

Yonetim Kurulu Baskani )
hgol@deloitte.com

ayhan.tezcan@arvak.com.tr

Coya Yaes Deloitte Tiirkiye

coya.yaes@arvak.com.tr Deloitte Values House
Maslak Mahallesi,

Eski BluylUkdere Caddesi No:1

Acikhava Reklamcilar Vakfi 34398 Saryer, Istanbul
Barbaros Bulvari Morbasan Tel: +90 (212) 366 60 00
Sok.Koza is Merkezi C Blok Kat:2

34348 Besiktas/Istanbul www.deloitte.com.tr

Tel:0212 306 77 75

http://www.arvak.com.tr
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