Medya ve Reklam Yatirnmlar ilk Alti Ayda 45 Milyar TL’yi Asti, Yiizde 79 Biiyiime
Gergeklesti

Turkiye 2023 yili ilk alti aylik Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gore toplam
yatirimlar 6nceki yilin ayni dénemine gore yiizde 79’un lizerinde artarak 45,29 milyar TL'ye
ulasti. Medya yatirimlarinda en biiyiik pay yilizde 65,87 ile dijital medyaya ayrilirken oransal
olarak en fazla biiyliyen mecralar sirasiyla agikhava, radyo ve televizyon oldu. Organize
medya yatirimlari ise 30,96 milyar TL'ye ulasti, dijital ylizde 44,77 TV ise yizde 42,10 ile
liderligi paylasti.

Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB), Acikhava
Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD) ve Mobil Mecralar Arastirma
Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) adina bagimsiz danismanlik sirketi Deloitte tarafindan
hazirlanan Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gore 2023’ln ilk alti ayinda
medya ve reklam yatirimlari 45 milyar 290 milyon TL oldu. Bir 6énceki yilin ayni donemine goére ylizde
79,25’lik bir biylme yasanan sektorde medya yatirimlari 37 milyar 510 milyon TL olurken; yapim, baski,
reklamveren hizmet bedeli gibi reklam yatirimlari ise 7 milyar 780 milyon TL'ye ulasti.

2023 ilk alti ayda tiim mecralar biiylime goésterdi

Toplam medya yatirimlarinin yiizde 26,02’sini olusturan TV yatirimlari, bir dnceki yilin ayni dénemine gére
ylzde 79,61 oraninda blytyerek 9 milyar 760 milyon TL oldu. Yiizde 40,22 biyilyen basin yatirimlari ise
350 milyon TL ile toplam yatirimlar icinde ylizde 0,93’lik bir pay elde etti. Toplam payi yiizde 5,43 olan
acikhava yatirimlari donemin en fazla biiyiiyen mecrasi olarak toplam 2 milyar 40 milyon TL’lik hacime
ulasirken, ikinci en hizli blylyen radyo yatirimlari 580 milyon TL ile ylzde 1,55’lik bir paya sahip oldu.
Pandemiden en fazla etkilenen mecralardan olan sinema ise 2023’lin ilk alti ayinda ytzde 60,82’lik bir
artisla 70 milyon TL yatirima eristi. Sinemanin toplam medya yatirimlari icindeki payi yizde 0,19 oldu.

Dijital yatirimlar yiikselisini koruyor, en biiyiik pay mobilde

2023’tin ilk alti ayinda dijitale yapilan reklam yatirimlari, gectigimiz yilin ayni dénemine goére yiizde 75,59
blylyerek toplam 24 milyar 710 milyon TL oldu. Boylece dijitale aktarilan bitce, toplam yatirimlarin yizde
65,87’sine eristi. Yatirimlarin en biylk boélimi gosterim ya da tiklama bazli uygulamalar ile video
formatlara ayrilirken sosyal medya reklamlari toplam dijital reklam yatirimlarinin yizde 45,29'unu
olusturdu. Dijital medya reklamlarinin yiizde 77’si mobil cihazlarda yapilirken, influencer’larla
gergeklestirilen kampanya, tanitim ve igerik anlagsmalarinin toplam hacmi, bir 6nceki yilin ayni dénemine
kiyasla {i¢ katin tGzerinde buyuyerek 1 milyar 710 milyon TL’ye ulasti.

Raporun tamamina web sitesi linki adresinden ulasilabilir.
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