WARC 2020 reklam harcamalar1 ve 2021 ongoriilerini
ortaya koyan yeni Global Reklam Trendleri raporunu

paylasti.

Diinya genelinde 100 pazardan elde edilen veriler 1s181nda hazirlanan raporda
ylizde 8,1°lik gerileme 6ngoriisiine yiizde 2,1 daha ekleyerek bu yil reklam
harcamalarinda yiizde 10,2 lik diisiis 6ngéren WARC’a gore, 2020 y1l1 global
reklam harcamalar1 557,3 milyar olarak gerceklesecek. Raporda reklam
harcamalarindaki diisiisiin baslica nedeni olarak, koronaviriis pandemisi nedeniyle
otomotiv, perakende, turizm ve seyahat sektorlerindeki kesintiler gosteriliyor.
Reklam harcamalarindaki mevcut durumun 2009 resesyonundan daha kotii
oldugunun belirtildigi raporda sektoriin toparlanmasi icin en az iki yillik bir siireye
ihtiya¢ oldugu ortaya koyuluyor. Caligmada 2021 igin yiizde 6,7’lik bir artis tahmin
edilirken, 2019 yilindaki 620 milyar dolarlik seviyenin tekrar yakalanabilmesi i¢in
2022 yilinda da sektoriin ylizde 4,4 biiytimesi gerektigi vurgulantyor.

Geleneksel medya bityiik yara aldi

WARC’a gore, bu yil en olumsuz etkilenenlerin basinda geleneksel medya yer
aliyor. Biitce kisitlamasinin yiizde 16,1 (29,9 milyar dolar) ile en ¢ok televizyon
mecrasini vurdugu bu yil geleneksel medyada reklam harcamalar ytlizde 19,7 (62,4
milyar dolar) azaldi. Reklam harcamalarindaki diisiis sinemaya yiizde 46,5 (1,5
milyar dolar), agikhavaya yiizde 27,3 (11,3 milyar), gazetelere yiizde 25,5 (9,8
milyar dolar), dergilere yiizde 25,4 (4 milyar dolar), radyoya ise yiizde 18,4 (5,9
milyar dolar) olarak yansidi. S6z konusu mecralardaki diisiis ise WARC’1n 40 y1l

boyunca gozlemledigi en kotii performansa denk geliyor.

Bu yi1l reklam harcamalarinin yiizde 54,4 {inii temsil eden online reklam pazarinin
ise y1l1 2000°den bu yana ilk kez sifir biiyiimeyle kapatmasi ve harcamalarin 303,3
milyar dolarda kalmasi bekleniyor. Online video 6zelinde ise yiizde 7,9 artigin

gergeklesmesi ve artigin onlimiizdeki y1l da yiizde 12,8 olmasi 6ngoriilityor.
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2020 kayiplarinda otomotiv sektorii lider

Sektorler 6zelinde bakildiginda otomotiv sektdrii reklam harcamalarinin bu y1l
yiizde 22,2 (11 milyar dolar) diisiisle 41 milyar dolara geriledigi goriiliiyor. En
olumsuz etkilenen sektorlerde otomotiv ilk sirada yer alirken, bu sektorii yiizde
16,2 (10,5 milyar dolar) kayipla perakende, yiizde 33,9 (8,4 milyar dolar) kayipla
turizm ve seyahat takip ediyor. Reklam harcamalar1 6zelinde yiikselisin meydana

geldigi tek sektor ise kar amaci giitmeyen kuruluslar ve kamu.

Tiim iirlin kategorilerindeki reklam yatirimlarinda dntimiizdeki yi1l artig
yasanacagini ongoren rapora gore, Oniimiizdeki yil en biiyiik artis yiizde 19,5 ile
turizm ve seyahat sektoriinde gerceklesecek. Telekomiinikasyon yiizde 10,6, medya
ve yayincilik ylizde 8,4 ve ticaret ve endiistri ise yiizde 5,3 artigla 2019 seviyesine

gelecek.
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Reklam harcamalarinda mevcut tablonun 40 yilin en kétiisii oldugunu vurgulayan
WARC Head of Data Content James McDonald’a gore, her ne kadar 6ntiimiizdeki
y1l ¢ogu alanda biiyiime beklentisi olsa bile, sektorii hizli bir toparlanma
beklemiyor. Artan igsizligin onlimiizdeki y1l tiiketimdeki talebi diistirecegini
belirten McDonald, koronaviriis asisinin hem miisteri hem isletmelere iyimserlik

getirecegini ekliyor.
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