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2022 YILINDA MEDYA VE REKLAM YATIRIMLARI
YUZDE 90 ARTTI

Turkiye 2022 yili Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na goére
toplam yatirnmlar rekor diizeyde artarak 63,89 milyar TL’ye ulasti.
Medya yatirimlari 52 milyar 92 milyon TL'ye, reklam yatirimlari ise

10 milyar 97 milyon TL’ye yiikseldi.

Rapor, Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB),
Acikhava Reklamcilar Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD) ve Mobil Mecralar
Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) adina bagimsiz danismanlik sirketi Deloitte
tarafindan hazirlandi.

Reklam ve medya yatirimlari 2022 yilinda 2021 yilina gére yizde 90 gibi oldukca yiiksek bir oranda
artti. TV yatinnmlari buglne kadar gerceklesen en hizli bliyime oranina ulasti. Basin yatirimlari
sektoére yeni giren reklamverenler ile pozitif yonde gelisim sergiledi. Agikhava 2022’yi yiizde 100
dolulukla gegirdi. Radyo yatirimlari ikiye katlandi. Sinema seyirci sayisi 36,2 milyon kisiye ulasti.
Turkiye dijital reklam yatirimlari payi ylizde 69 ile diinya ortalamasinin {izerinde gergeklesti. Rapor,
her mecrada yatirimlarin arttigini ve bu sinerjiyle sektoriin buyladagini gosterdi.

Reklam yatirimi en biiyiik sektor bu yil da e-ticaret oldu

Reklam yatirimi en bilylik sektor e-ticaret olurken, ikinci ve Uglincl sirada gida ve finans yer aldi. E-
ticaret kategorisi bu yil ilk kez televizyon yatirimlarinda en ¢ok Grpxsn kullanan sektor olarak 6ne
¢ikti. Reklam yatirimlari en ¢ok biliyliyen sektorler ise sirasiyla turizm, insaat ve yakit ve enerji oldu.

TV reklam yatirimlar 12,8 milyar TL olarak gergeklesti

TV reklam yatirimlar, 2022’de ylzde 78,08 artis ile tarih boyunca gergeklesen en hizli yillik biyliime
oranina ulasti. Bu veri ile pandemi dahil tim olumsuz dis faktorlere karsin Ust Uste 3 yildir yilhk
enflasyon oraninin (TUFE) tizerinde bir bilyiime gerceklestirmis oldu.

2021 yihinin ilk 6 ayinda yeniden artan Covid-19'un izlenmedeki pozitif etkisinin 2022’de tamamen
sifirlanmasina ek olarak reklam sirelerinin de yeniden saatte 12 dakika olarak uygulanmaya
baslanmasi ile birlikte toplam Grpxsn retimindeki diisls ylzde 17’yi buldu.

En biiyiik pay yiizde 69 ile dijital mecranin
Tirkiye’de 2022 yil sonu medya ve reklam raporuna gore, organize medya sektéri (dijital partner)

15,33 milyar TL, direkt satin alma 21,17 milyar TL olarak raporlandi. Organize ve direkt satin almanin
toplami 36,5 milyar TL’ye ulasti, 2021 yilina gore yilizde 93,46 biyiime gerceklesti.
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Reklamin yayinlandigi cihaz tiirline gore dijital medya yatirimlarina bakildiginda, mobil cihazlar yiizde
73’lik pay ile dijital medya yatirimlarinin en fazla yapildigi mecra oldu.

Avrupa’da oldugu gibi Tiirkiye’de de artan Connected TV kullanimlarinin sonucunda, Connected TV
yatirimlari bir dnceki yila gore ylizde 152,5 artarak 310 milyon TL'ye ulasti. Influencer yatirimlari
ylzde 138,2 artarken oyun ici sponsorlukta da ylizde 100’ln {izerinde artis raporlandi.

Basindaki biiyiime yiizde 24,94

Basin ylzde 24,94 degisim gostererek ve Tirkiye’deki organize medya yatirimlari icerisinde toplamda
yuzde 1,1’lik pay alarak 556 milyon TL olarak gergeklesti. 2022 yilinda medya yatirimlari, gazetede
yluzde 24,03 artarken, dergi tarafindaki artis ylizde 31,03 oldu.

2021 yilinda kagit ve mirekkepte gerceklesen kiiresel kriz ve yiliksek enflasyon etkisi ile birlikte
maliyet artislari devam etti. Holding sirketlerinin gazete kullanimlari asagi yonde degisim gosterse de,
yeni reklamverenlerin halen yazili basina ilgisinin oldugunu soylenebilir. 2023 yilinda yazili basina
erisimdeki diislisiin de bir miktar yavaslayacagini 6ngoruliyor.

Acikhava 2022’yi rekor biiyiime ile kapatti
Agikhava 2022’de ylizde 124,63 buylyerek 2 milyarin Gzerinde yatirim aldi.

Bu biylme, agikhava envanterine yeni katihmlar, Covid nedeniyle ertelenen agikhava yatirimlarinin
devreye girmesi ve enflasyon etkisi ile gergeklesti. Dijital agikhavaya yeni yatirimlarin gergeklesmesi,
yatirimlarin artarak ilerleme beklentisi yaratiyor. 2023’te de bu sekilde devam etmesi bekleniyor.

Radyoya yatinmlarinda beklenen biiyiime gergeklesti

2022 yilinda radyo yatirimlari yiizde 100’e yakin biyiime gosterdi. RTUK’e gelir bildiren radyolarin
artirilmasi, dogrudan satis programlarinin da raporlanmaya dahil edilebilmesi icin RTUK’le ortak
sirdirtlen calismalarla, radyo yatirimlarinin artarak devam etmesi bekleniyor.

Sinema seyirci sayisi 36,2 milyon kisiye ulasti

Pandemi déneminde seyircinin ve reklamverenin unutmak zorunda kaldigi, uzun siire kapal kaldiktan
sonra kisitlamalarla 2021 yilinin ikinci yarisinda agilan bir mecra olan sinema, tam kapasiteye ocak
2022’de zenginlesmis iceriklerle dénis yapti.

Sinema yatirimlari, 2022’de 110,7 milyon TL olarak gergeklesti. Sinema pandemi 6ncesi yani 2019
yilindaki 60 milyon seyirci sayisina heniliz ulasamamis olsa da, 2022 yih izleyici sayisi 36,2 milyona
ulasti.

Medya yatirimlari Diinyada da artma potansiyeline sahip

Diinya genelinde medya yatirimlari bir 6nceki yila oranla ylizde 6 blylyerek 812 milyar dolara ulasti.
Toplam medya yatirimlarinin ytizde 55’i dijital mecralara yapilirken, ikinci sirada yiizde 30 ile video
yer aldi. Dinyada toplam medya yatirimlarinin 6ntimuzdeki yil ylzde 4,55 blyime gosterecegi
ongoraluyor.
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Reklam sektoériine bakis ve trendler

Raporda sektér trendlerine de yer verildi. One ¢ikan trendler, ekonomik istikrarsizlik ve
ylkselen enflasyon ile basa ¢cikma, yatirimlarin devamliligi; mobille entegre, hikaye odakli ve
¢ok kanalli reklamlar yaratma; Z kusaginin sagduyulu davraniglarina karsilik verebilme, hayat
pahalilig, iklim degisikligi ve ruh saghgi konularindaki kaygilarini anlama olarak tespit edildigi
belirtildi.



