Acikhava ve basinin analogtan dijitale yolculugu

Concept Reklam Ajansi Ajans Baskani Volkan ikiler, aslinda analog mecralar olarak nitelendirilen
actkhava ve basinin ginimizde gelisen teknolojinin etkisiyle yepyeni kullanimlara gebe oldugunu
anlatiyor.

Acgikhava ve Basin Boliimii’nde bu sene nasil islerle karsilasmayi bekliyorsunuz? Degerlendirme
kriterleriniz ve 6ncelikleriniz neler olacak?

Hem acgikhava hem basin ¢ok klasik iki mecra aslinda. Yasadigimiz bitin cevresel etkilerle ve dijital
yeni diinya dedigimiz donemle her iki kategori de biyuk yollar katetti. DistnuldiGga gibi analog
mecralar degil artik bunlar. Tabii ki mecraya uygun, mecraya 6zgin isler gérecegiz ama bir yandan da
ozellikle agikhavada programatik yaklasimlarin devreye girmesiyle daha veriye dayali, mecranin
teknolojik boyutunu degerlendiren projelerin de gelecegine inaniyoruz. Burada artik etkiyi gérmek
cok daha kolay ve lokalizasyon yapmak, farkl lokasyonlara gore farkli hedef kitlelere ulasmak ve
bunlarin etkilerini bu mecrada 6l¢gmek gok mimkiin. Bu yenilik¢i calismalar mecraya da heyecan
getiriyor.

Basin da ayni durumda, yine analog mecra algisi var ama bir yandan basin da dijitalle kol kola
girebiliyor ya da entegre bir kampanyanin bir parcasi olabiliyor. O noktada entegre kampanyalarda
kampanya fikrini mecraya gore gelistirmek, mecranin icerigine gére kampanyaya 6zgiinliik vermek
gerekiyor. Dolayisiyla entegre bir kampanyanin parcasi olsa bile farklilasmis, mecraya uygun, markaya
uygun isleri gdormeyi hevesle bekliyoruz.

Sizce acikhava mecrasini yeteri kadar etkili kullanabiliyor muyuz? Agikhavada dogru bildigimiz
yanhglar var mi?

Bunun bir yolculuk oldugunu distnidyorum, burada ARVAK’in cok dnemli bir gérev Ustlendigine
inaniyorum. Mecrayi desteklemek, standartlarini yukariya cekmek adina biiytk cabalari oldugunu
biliyorum. Giin gectikce de sektor teknolojik gelismelere adapte olarak mecraya 6zglin yeni fikirler
gelistiriyor. Bugiin bizim baktigimiz sekliyle teknolojiyle bltinlesmis uygulamalarin, iceriklerin
kullanildig bir mecraya dontismis durumda agikhava.

“Gazete ilanini alip agikhavada kullanirsan bu is olmaz” demek artik klise. Agikhavaya 6zgilin kreatif
materyalin tasarlanmasi gerekiyor ama buglin hakikaten agikhava dedigimiz clisseli bir reklam
alanindan ¢ok daha 6tesi; ayrisilabilecek, yaratici olunabilecek ve reklamin geri dénisiiniin
alinabilecegi bir mecra.

Tiiketici nezdinde nasil bir 6nemi var agikhavanin? Simdiye kadar “iste bu” dediginiz bir agikhava
isine rastladiniz mi?

Agikhavanin dncelikli mecralardan biri oldugu, arastirma sonuglariyla 6niimiize geliyor. En gilizeli tim
bu teknolojik gelismelerle hesap verilebilirligin artmis olmasi, o noktada bugiin yapilan yatirimin geri
donisu cok net olarak 6ntiimiize konabiliyor. Reklamverenin yaptigi yatirimi gérme ihtiyacina harika
bir sekilde cevap veren bir mecra acikhava.

Juri degerlendirmesi icerisinde sadece acikhava icin degil, indoor icin yapilmis isler de olacak. One
cikan islere gelecek olursak, Trump’in etkisi bircok seye yansidigi gibi reklam endustrisini de etkiledi
tabii ki. Gectigimiz sene The Donald J. Trump Presidential Twitter Library isimli, Trump’in
tweet’lerinden bir miize olusturuldu ve bu, etkisi ¢ok yliksek bir kampanya haline geldi. Bir de aslinda
cok klasik diye dustinebilecegimiz, Apple’in 2015’de Cannes’da outdoor kategorisinde Grand Prix
kazanan World Gallery kampanyasi tiim (lkelere yayilan ¢ok enteresan bir kampanya olmustu.
Acikhava mecrasini klasik bir sekilde kullansa da insanlarin fotograflarini “ben ¢ektim” diyerek tim
diinyada yayinlamasi ¢ok akillicaydi. Dolayisiyla teknoloji diyoruz ama bir taraftan da hala klasik
kullanimlarin da yaraticiligina agik ve etkili olan bir mecra acikhava.
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