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ingiltere’de ilk POSTAR arastirmasi 1999 yilinda yapildi. Ekim
2012’de ikincisi baslayacak...

Acikhava ol¢iimleme arastirmasi marketinizi nasil etkiledi? Avantajlar veya
dezavantajlan?
Bu arastirmanin ilki Postar’99, sadece yol kenarlarindaki driinleri kapsiyordu. Kisitli kapsama
alanina karsin, ulasilabilecek hedef kitle oranlarini saglamasi, agikhavay! diger mecralardan
daha avantajli duruma getirdi. Bu arastirmanin sagladigi bilgiler sayesinde ilk kez tahmini
gériindlebilirlik yerine net rakamlarla planlama yapmaya basladik.
Bu arastirmanin lansmani ingiltere’de agikhava mecrasinin 13 yildir siirekli biiyiime
goOstermesini saglad.
Ekim 2012°de baglayacak olan ikinci ayagi Postar’12, bdtiin acikhava drtnlerini kapsiyor ve
kitlenin demografisini, alt demografisini, yasam tarzini (KASABA ,SEHIR,TASRA vb..) da
birlestirmeyi planlayan bir arastirma. Bu da daha ayrintili bilgiye sahip olarak , butik
kampanyalar gergeklegtirme avantaji sagliyor. Tek dezavantaji daha fazla zaman ve daha
detayl bir ¢calismaya ihtiya¢ duymasi.

Postar’99’un reklamverenler ve agikhava mecrasi tizerinde olumlu bir etkisi
oldu mu?
POSTAR™99, acikhavanin kredibilitesini arttirdi. Bu artisin yanisira daha az sayida reklam
Unitesi ile ayni oranda gériindrliigiin saglanabilecegini gésterdi, bu da agikhavanin ortalama
agirlik oraninda bir dlisiise neden oldu.

POSTAR’12yi konusmak i¢in daha erken fakat daha az popliler agikhava (iriinlerinin
degerini arttiracagini distntyoruz.

Sonuglarin hayata gecirilmesinde ne gibi zorluklarla karsilastiniz?
POSTAR’99, kullaniimasi ve anlagiimasi kolay bir sistemdi.

POSTAR12 ile daha ayrintili bilgilere sahip olacagdiz. Verilerin degiskenligi ve cesitliliginden
dogan gesitli sonuglarin degerlendirilmesi igin kullanicilarin yeni bir tool gerceklestirmeleri ve
onun lzerinden okunmasi gerekecek.

Arastirmanin lansmanindan sonra ne gibi zorluklarla karsilasgilabilir?
(JNOR/POSTAR)?
Muisteriler tarafindan yiiksek beklenti, kullananlar tarafindan ise yogun is giicii kullanimi
olacagi séylenebilir.

Reklamverenlerin aragtirma sonuglarina olan giiveni nasildi? Bir giivensizlik

hissetiniz mi? Sonuglara / metodolojiye dair herhangi bir endigeniz oldu mu?
POSTAR99 ile metodolojisi ve net numaralandirma sistemi ile glivenilir sonuglar elde edildi.
Oldukga giivenli sonuglar alindi ama sadece yol lizerindeki Griinlerin élgiimlemelerini
veriyordu.

POSTAR 12 ile dinyanin en blyutk GPS paletli izleyici arastirmasi ve tim agikhava
drtinlerinin elektronik sayimlari alinarak gercgeklestiriliyor. Bu ytizden sonuglar daha etkili,
kapsaml ve guvenilir olacak.
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Acikhava ol¢iimleme arastirmasi marketinizi nasil etkiledi? Avantajlar veya
dezavantajlan?

Hollanda pazar! bu arastirmadan fazlasiyla etkilendi. Arastirma, daha iyi planlama, satin
alma ve kampanya kontrolli yapmamizi sagladi. Agikhava mecrasi igin ¢ok blylik bir gelisme
oldu ve agikhava mecrasini diger dlgiilebilir mecralarin arasina soktu. Bu arastirmayi
benimseyen ajanslar marketin lideri konumuna geldi. Tek dezavantaji, sonuglar (stiinde
calismak icin daha fazla kaynaga ihtiya¢ duyulmasi ve planlama yapmanin eskisinden daha
fazla zaman almaya baslamasi.

Arastirmanin reklamverenler ve agikhava mecrasi lizerinde olumlu bir etkisi
oldu mu?
Arastirma,dogru kullanildiginda agikhavayi kullanan reklamverenleri cok olumlu etkiledi.ama
arastirmanin varligi acgikhava reklam yatirimlarini ofomatikman ylikseltmedi. Bu
arastirmanin dogru kullanilmasi ve arastirma dogrultusunda yapilan planlamalar biyimeyi
gerceklestirdi.

Sonuglarin hayata gecirilmesinde ne gibi zorluklarla karsilagtiniz?
Kaynak bulmak, takimi egitmek, egitim modelleri gelistirmek.

Arastirmanin lansmanindan sonra ne gibi zorluklarla karsilasilabilir?
Yeni egitim modellerine ihtiya¢ duyuldu.Ciinki 1000 reklam yiizii almiyorsunuz, 1000
gérindrligi élgilmus reklam yiizii aliyorsunuz.

Reklamverenlerin arastirma sonuglarina olan giliveni nasildi? Bir glivensizlik

hissetiniz mi? Sonuglara / metodolojiye dair herhangi bir endiseniz oldu mu?
Reklamverenler bilgilendirilmeli, onlarin deneyim ve birikimleri bu aragtirmanin sonuglarini
kavramak icin yeterli degil. Ajanslar, degisen market konusunda onlara bilgi vermeil, énci
olmalidir. Bu arastirmayi anlayan ve benimseyen ajanslarin reklamverenlerin gorislerinde
belirleyici bir rol oynadigini gbrdiik. Bu arastirmaya adapte olacak kaynagi olmayan ajanslar,
geleneksel satin alma yapmaya devam ettiler.Bu arastirma, mecralarin ortak ¢abasi ile
gerceklesmistir. Emin olunmalr ki ne “sir’dir nede “kara kutu”dur.






