Dijitale entegre oltp programatik uygulamalarla yukselise gecen agikhava
adeta altin cagini yasiyor. Gectigimiz yil gergek|e§t|r||en‘ reklam yatirimlari da bu
durumu dogruluyor. Zira 2018'de ylzde 5 biyuyen acikhava reklam pastasindan

aldigi yuzde 10,3'lik payla artik en ¢ok yatirim yapilan Gglinci mecra konumunda.

Peki, acikhavadaki bu yikselisin altinda yatan nedenler neler? Hangi unsurlar
acikhavayi reklamverenler icin vazgecilmez kiliyor?

Haber: Eylem Arslan  eylem@marketingturkiye.com
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zun zamandan beri diizenli bir yiikselis trendi gosteren agik-
hava, reklamverenlerin ihtiyaclarina gore tiiketiciye aracisiz
bir sekilde ulagilan proaktif bir mecra. Sokakta, metroda,
aligveris merkezlerinde kisacas1 disarida gegirdigimiz her
anda indoor ve outdoor mecralar tiiketiciyle dogrudan kontak
kurabiliyor. Diinyanin en eski mecrasi olan acgikhava o6zellikle programatik
uygulamalarin da etkisiyle reklamverenler icin yepyeni bir alan yaratiyor.
Dolayisiyla dijitalle birlesen acikhava mecras: tabiri caizse kampanyalara
yeni bir soluk getiriyor.

Tiirkiye Agikhava Reklam Yatirimlari Yilsonu 2018 Raporu’na gore 2018 y1-
linda Tiirkiye agikhava reklam yatirimlar: bir 6nceki yila gore yiizde 5 biiyii-
yerek 811 milyon TL’ye ulasti. Acikhava, televizyon ve dijitalin hemen ardin-
dan toplam reklam yatirimlarinin yiizde 10’unu olusturarak ii¢lincii sirada
yer aldi. Peki, bu yiikselisin altinda yatan nedenler neler? Agikhavay: en ¢ok
hangi sektorler kullaniyor? Acikhavanin Tiirkiye’deki ve globaldeki yeri ne?

8 MILYAR 252 MILYON TL MEDYA YATIRIMININ YUZDE 10°U AGIKHAVA

ARVAK, Reklamcilar Dernegi ve Deloitte’'un gerceklestirdigi analize gére 2018
yilinda toplam agikhava reklam yatirimlari bir 6nceki yila gére yiizde 5 buytyerek
81,2 milyon TL oldu. Mecranin biiyime miktari alt kirilimlara gére incelendiginde
dijital reklamlarin 85 milyon TL, blyUk alanlarin ise 94 milyon TLlik reklam yatirimi
olusturdugu gorultyor. Acikhava reklam Uniteleriyse 633 milyon TL'lik reklam
yatirimi elde ediyor. Turkiye 2018 yili medya yatirimlari toplami 8.252 milyon TL iken
bunun yizde 10'unu agikhava reklamlari olugturuyor.

Dijital Reklamlardan
(Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasl
ekranlari vb.)

85Mt

L

Bilyiik Alanlardan
(Duvar, giantboard,
parapet,

cam yiizey vh.)
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ACIKHAVA DIJITAL YATIRIMLARINDA
YiZDE 20'LiK BOYTME

Turkiyede dijital reklam* yatirimlari (milyon TL)
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* Dijital reklamlar led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi reklam alanlarini kapsamaktadr.
** Kategori kinllimlari revizyonu yapilmistir.

Peki, Turkiye'deki agikhava reklam yatirimlari
ne yonde gelisti? ARVAK'in acikladigi verilere
gore agikhava dijital reklam yatirimlari
2014-2018 yillari arasinda ytzde 19'luk yillik
bilesik buylme oraniyla artig gosterdi. 2018
yilindaysa bir énceki yila gore yiizde 20
buylyerek 84,9 milyon TL seviyesine yukseldi.

ACIKHAVAYIEN COK
KULLANAN SEKTORLER:

— Perakende

— Gida

— iletigim

— Bankacilik

— Kiltar, eglence
— Egitim

— Tekstil

— Bilgi teknolojileri

REKLAM UNITELERI AGIKHAVANIN GOZDESI

Acikhavanin mecra bazinda gelisimi incelendiginde 2018 yili itibariyla 811,2 milyon
TLl'ye ulagan agikhava reklam yatirimlarinin icerisinde 632,7 milyon TL'lik yatirm
hacmiyle &n plana ¢ikan mecranin agikhava reklam tniteleri oldugu gériltyor.

Mecra 2018 (milyon TL) 2018 Acikhava icerisindeki Payi 2017 - 2018 Degesim

Dijital reklam 84,9 %10 %20
Bilyiik alanlar 93,5 %12 %12
Acikhava reklam initeleri 6327 %18 %6
Toplam 8112 %100 %5

Acikhava reklam yatirimlarinin son 5 yillik geligimi
mll\/on TL)

I%I

2015 2016 2017 2018

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
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DOSYA

Turkiyede agikhava reklam Gniteleri*
yatirimlari (milyon TL)

2014
2015
2016™
2007

2018

* Acikhava reklam dniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi reklam alanlarini
kapsamaktadr.
™ Kategori kinlimlari revizyonu yapilmistir,

Ciro bazinda acikhava reklam yatinmlari
igerisinde en bilyiik paya sahip olan
Yillik Bi[e§ik 2018 agikhava reklam initeleri (CLP, billboard,
P megalight, megaboard, banner vb.) son
BUyume Oran il Payl yilda %6 artis gdstererek 2018 sonunda
(2[]]4-2[]]8) 632,7 milyon TL'ye ulagmigtir.

EN BUYUK PAY REKLAM UNITELERININ

Ciro bazinda agikhava reklam yatirimlari
icerisinde en blyuk paya sahip olan CLP,
billbord, megalight, megaboard, banner gibi
acikhava reklam Gniteleri 2018'de ylizde 6
artig gostererek 632,7 milyon TL'ye ulast.

ACIKHAVA GLOBALDE DE
YUKSELISTE

Zenith'in Aralik 2018 verilerine gdre 20l5
yilinda 34,764 milyar dolar olan kiresel
acikhava reklam yatirimlari 2018'de bir nceki
yila gére ylzde 3,3lik degisimle 38,108
milyar dolar diizeyine ulasti. Ayni rapora gore
kiresel agikhava reklam yatirimlarinin 2019'da
39,082 milyar dolar, 2020de ise yuzde 2,7'lik
bir degisimle 39,908 milyar dolar olacag:
tahmin ediliyor.

Dunyada agikhava reklam

yatirmlari (milyar USD) 39,908

38,108

39,082

36,905

35,700
34,164

\o___—-o——o.____o_____c

2015 2016 2017 2018 2009T 20207
Toplam acikhava reklam yatiiimlari (milyar USD)

=o=Yillk% dEﬂISIm Kaynak: Zenith, Aralik 2018

BUYUK ALANLARIN REKLAM YATIRIMLARI GERILEDI

ARVAK raporuna gdre acikhavada kullanilan buyuk alanlar 2014-2015 yillari arasinda
yuzde 10611k, 2015-2016 yillari arasinda yiizde 17'lik, 2016-2017 yillari arasinda ytzde
12'lik bir artis gosterse de buyUk alan reklam yatirimlari 2018 senesinde ytizde 12'lik
duslis yagayarak 93,5 milyon TL tutarina geriledi.

Turkiyede buytk alan reklam* yatirimlari (milyon TL)

Yillik Bilesik 2018
106 Biiyiime Orani Yil Payi
(2014-2018)
Acikhava dijital reklam yatinmlari 2014 - 2018
bilyik alan reklam yatinmlari 2018 senesinde
%12'lik diisiis gstererek 93,5 milyon TL tutarina
gerilemistir,

2014 2015 2016™ 2007 2018

* Biiyiik alan reklamlar duvar, giantboard, parapet, cam yiizey gibi reklam alanlarini kapsamaktadr.
** Kategori kirlimlari revizyonu yapilmistr.

ACIKHAVA REKLAM YATIRIMLARINDA TURKIYE 25'INCi SIRADA

2018 senesinde yillik agikhava reklam yatirmi 250 milyon dolardan fazla olan tlkeler
ve Turkiye bir arada incelendiginde diinyadaki agikhava reklam yatirimlarinin

ylzde 92'sini bu tlkelerin olusturdugu gériliiyor. Bu Glkelerin 2018 agikhava

reklam yatirimlari bir 6nceki yila gére ortalama yGzde 3,4 artarak 35,2 milyar

dolara ulasti. Verilere gére Turkiye diinyadaki agikhava reklam yatirmlarinin yiizde
0,4'inu olugturuyor ve bitun ulkeler arasinda en fazla agikhava reklam yatirimi
yapan 25'inci tlke konumunda. Agikhava reklam yatirimlarinin gayri safi milli hasila
oraninda alt siralarda yer alan Turkiye'nin, bu oranda diinya ortalamasina ulagmasi

icin 2,5 katlik artig potansiyeli bulunuyor.
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Serhat Biytiksayar
OOH Director, PMX,
Publicis Groupe Turkiye

Selva Tanyol
Stréer Kentvizyon
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ACIKHAVA KAMPANYALARI
ADETA UCURUYOR

v Agikhava diinyanin en

eski mecrasi. Strekli kendini
yenileyerek, son donemdeki
teknolojik gelismeleri yakindan
izleyip i¢sellestirerek glincel
kaliyor. Ozellikle dijitalin
yukselisiyle agikhavanin dikkat
cekme, yonlendirme ve harekete
gecirme &zelligi 6n plana ¢iktu.
Dijital ve acikhava bir arada
kullanildiginda inanilmaz igler
yapiyor. Kampanyalari adeta
uguruyor!

v Tabii bu yikseliste mobil mecranin

her yerden bilgiye ulagabilme olanag:
saglamasinin rolu buyik. Ama agikhava,
dijital hayatimizda bu kadar yer almadan
dnce de son derece etkili bir mecrayd.
Cunku aracisiz, herhangi bir cihaz
kullanmadan, mecra satin alma eyleminde
bulunmadan direkt kitleye ulasabilme
olanagina sahip tek mecra.

v Acikhava yaraticiliga en agik mecra. Bu
mecranin dilini dogru konusan, sagladig
olanaklarin farkinda olarak tasarlanan isler,

yaratici kivileimin parlamasini ve konusulan,

farkina varilan kampanyalar yaratiimasini
sagliyor. Dijital ve agikhava karmasi her
zaman en etkili sonuglari sagliyor. Cannes
Lions Outdoor Kategorisi'nde kazanan
islere baktigimizda 2014 yilinda Grand Prix
alan British Airways reklamini, agikhava ve
dijitalin olaganust is birligiyle yaraticiligin
tavan yaptigi bir is olarak gérmustik.

YARATICILIGA GOK AGIK
BiR MECRA

v Acikhavanin uzun stredir diizenli bir
yukselis trendi bulunuyor. Medya diinyasinin
bilinen en eski araclarindan biri olan agikhava
markamizin ihtiyaclarina gére hedef kitleye
direkt ulasabilen ve ulagilan an itibariyla
kitleleri eyleme, Grinleri satisa donusture-
bilme imkani saglayan proaktif bir mecra.
Evden disari ¢iktigimizda bir yerden bir yere
giderken ya da aligveris yaparken gecirdigi-
miz zamanin tamaminda outdoor ve indoor
mecralar bizlerle strekli temasa geciyor.

v Fonksiyonel erisim gliciinin yani sira
online/offline medyayla kolay uyum saglaya-
rak iletisimin ihtiyacina gére hedef kitleye
ulasiyor ve birebir temasa uygun uygulama
olanaklari saglamasi da agikhavanin yikse-
lisindeki nedenler arasinda. Bu potansiyelin
Uzerine son yillarda biyik bir ivme kazanan
dijitallesme ve bununla beraber geligsen
programatik uygulamalar ise agikhava icin
yepyeni alternatifler, yenilik¢i ve entegre
gelisim alanlari saghyor.

v Acikhava diger mecralarla olan kolay uyum
saglayabilme yeteneginin yani sira hizli fre-
kans yaratma ve hedef kitleyi etkileyebilme
ozellikleriyle medya bitcelerinden yaklagik
ylzde 6 - yuzde 10'luk bir pay aliyor. Etki
yaratma ve sehir ici gindem mecrasi olarak
da konumlandirdigimiz agikhava biyik bo-
yutlarda gérinirluk, lokal iletisim kabiliyeti,
konsept uygulamalar ve etkili frekans kapasi-
teleriyle de bircok mecradan farklilagiyor.

v Yaraticihdin en hizli, belirgin ve hayata
gecebilir oldugu agikhava mecrasi kampan-
yanin etkisini en Ust duzeye tasiyabildigi bir
potansiyel barindiriyor.

ACIKHAVA DIJITALLE
DIRSEK DIRSEGE
GUGLENEBILEN BiR MECRA

v 2018, hem diinyada hem de Turki-
ye'de neredeyse tim sektérler icin
ekonomik dizensizliklerin oldugu
son derece zorlayici bir sene oldu.
Buna ragmen ARVAK'in gectigimiz
gunlerde agikladigi Agcikhava Reklam
Yatirimlari Raporu'na gére 2018'in
2017'ye oranla yiizde 5 blyuyerek
811 milyon TL'ye ulagmis olmasi sek-
torimiz icin sevindirici bir haber.

v Acikhavanin zor sartlara ragmen biyimesi-
nin bence birka¢ 6nemli nedeni var. Bunlar-
dan ilki agikhavanin hayatin icinden bir mecra
olmasi ve markanin farkli hicbir icerik olma-
dan direkt kendi mesajini tiketiciye iletebile-
cegi tek kanal olmasi. Bir digeriyse yukseliste
olan dijitalle birbirini ¢ok iyi besliyor olmasi.

v Insanlarin medya titketim aliskanliklarinin
degismeye basladigi glinimuizde bir¢ok
mecranin dijitallesmeye basladigini
goriyoruz. Agikhavaysa bu déniisimi kendi
unitelerinin dijitallesmesi olarak yasiyor.
Turkiye'de henlz isin bagindayiz ama diinyaya
baktigimizda dijital agikhavanin ¢ok ciddi

bir artisi oldugunu yatirim oranlarindan
gorebiliyoruz.

v Diger bir yandan agikhava dijitalle dirsek
dirsege gliclenebilen bir mecra. Acikhavada
goruyor dijitalde arastiriyor desek ¢cok dogru
bir sdylem olur. Nitekim arastirma sonuglari
da bunu kanitlar nitelikte. TGl verilerine gore
acikhavada reklami gérip mobilden aragtirma
veya satin alma yapanlarin orani ylizde 15.

Bu is birliginin artarak devam edecegine ve
mecralari gli¢lendirecegine inaniyoruz.
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