2012’nin ilk yarisini bitirirken
Acikhava



» Reklamcilar Dernegi’'nin agikladigi 2012'nin ilk alti ay reklam yatirimlari
» Sektor bazinda reklam yatirimi 2011-2012 karsilastirmasi

» 2012 yili en ¢ok reklam kullanan sektorlerin aylik trendleri

Kaynak: Reklamcilar Dernegi-Bilesim Adex datasi
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2012 ilk 6 ay reklam yatirimlari agikland....

Reklamcilar Dernegi tyesi medya ajanslarinin verileriyle
hazirlanan 2012 yili ilk 6 ay reklam yatirimlari aciklandi.

Ik 6 ayda toplam 2 milyar 396 milyon TL reklam yatirimi
gerceklesti.

Bu rakamin anlami, 2011 yilinin ayni dénemine gore yizde 5°lik
bir bliyimenin olmasi.

Kaynak: Reklamcilar Dernegi

ARVAK

ACIKHAVA
REKLAMCILARI
VAKFI




Blylme (yavaslasa da) devam ediyor...

* Oncekiyillarda gorilen biiyiime rakamlarina ulasilamasa da,
yilin ilk yarisinda reklam sektortinde bir buyime yasandi.
Ikinci yarida biyimenin artacagi tahminleri yogunlukta.

* Yil sonu itibariyle toplamda ylizde 8’lik bir buyime
ongorulayor.

Kaynak: Reklamcilar Dernegi
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2012 ilk 6 ay reklam yatirimlarinin
mecralara gore dagilimi

Radyo Sinema

Digital
3% 1%

9%

Kaynak: Reklamcilar Dernegi
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Acikhava yatirnminin illere gore dagilimi

(2011-2012 ilk yanyil)
(Adet bazinda %)

istanbul 51%
Ankara

izmir

Ege,i¢ Ege,Sahil seridi,Marmara
Adana
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Kaynak: Bilesim Adex datasi
%171’in altinda kullanim yapan iller verilmemistir. ARVAK
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En yiiksek acikhava yatirnmi yapan ilk 10 marka

Ocak-Haziran 2012
(Adet bazinda %)

3,40%
3,10%
2,50%
1,00% 1,90%  1,90%
I I I 1i/‘ 140%  1,40%
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Kaynak: Bilesim Adex datasi ARVAK
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Acikhavada 2012 ilk yanyil

En Cok Harcama Yapan Firmalar

Turkeell E 4,2%
Vodafone 3,4%

Avea h 3,1%

Bim [l 2,5%
Superonline h 1,9%
Is Bankasi - 1,9%
Algida JHl 1,9%
Akbank . 1,5%
BkmFilm M 1,4%
Digiturk . 1,4%
Ttnet . 1,4%

Ets Turizm W 1,4%
Vatan Computer ‘ 1,3%
Trt Tv : 1,3%
samsung M 1,3%
BurgerKing Ml 1,2%
Mc Donald's j 1,1%
Lc.Waikiki 1,1%
Arcelik : 1,1%
Kuveyt Turk .1,0%
Mudo §i 1,0%
Bosch A. 1,0%
Coca Cola . 1,0%

Kaynak: Bilesim Adex datasi
%71’in altinda olan sektoérler verilmemistir.

(Adet bazinda %)

En Cok Harcama Yapan Sektorler

letisim e —
Eglence, Kultur, Sanat Ve Spor ﬁ 9,1%
Perakende = 9,0%

Finans 8,0%
Gida E 7,9%
Yayincilik = 7,2%
Tekstil E 5,9%
Icecekler 5,6%
Kamu Kuruluslari Ve Siyasi Partiler H 3,8%
Egitim H 3,3%
Kozmetik Ve Kisisel Bakim |l 3,1%
Bilgi Teknolojileri IH 3,0%
Turizm _ 2,6%
Insaat Ve Dekorasyon Hizmetleri i 2,5%
Elektronik Ev Esyalari : 2,3%
Isitma - Sogutma Ekipmanlari - 2,3%
Ev Temizlik Urunleri Ve Sirketleri . 1,5%
Mobilya, Ev Tekstili Ve Esyalari . 1,5%
Optik-Saat-Aksesuar . 1,3%

14,9%
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En yuksek acikhava yatirnmi yapan sektorler
(Adet bazinda aylik)
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Kaynak: Bilegsim Adex datasi

Perakende
== Qptik-saat Aksesuar
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Acikhava liniteleri gorunirlik

karsilastirmasi
(Ocak’11 — Ocak’12)

2012 m2011

2011’e kiyasla en fazla akilda . 81%
Billboard 80%
kalan formatlar bu yil da 78?"
billboard, otoblis Otobiis duraklar 80%
duraklarindaki reklam alanlari, cLp 2

CLP (raketler) ve duvar oldu.
2011’e gore belirgin sekilde
farkindah@i artan formatlar Megalight ﬂ 66%
olarak ise duvar, otobus , Otobiie

megalight ile metro panolar 60%
dikkat cekiyor. Dijital ekranlar

Duvar

Metro Pano
AVM ici dijital ekranlar
Silindir kule

Metro istasyonu dijital ekranlar

Baz: 400 (Yalnizca Istanbul ilini Kapsamaktadir) ARVAK

Kaynak: 2011-2012 Kinetic Tracking arastirmasi (Ipsos Arastirma Sirketi ile yiiriitiilmektedir) ACIKHAVA
Y e (p stirma $ y ) REKLAMCILARI




