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2011°de Acikhava



icindekiler

Y

Reklam gorunurluk orani TV'den sonra en yuksek ¢ikan mecra
acikhavada 2011 yilinda yatirnnmlar

2010-2011 yilinda sektorlerin kargilastirmasi

2011 yihinda en ¢ok reklam kullanan sektorlerin aylik trendleri
Sektorel bazda en ¢ok kullanilan acikhava Uniteleri

2012 nasil basladi?

YV V VYV V

Sorularinin yanitlari...

Kaynak: Kinetic/jpsos Tracking
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«Surekli buyumeye ve gelismeye
devam eden acikhava mecrasinin
2011 yilini 306 milyon TL ile

kapattig: tahmin ediliyor .»

Kaynak: Kinetic/Ipsos Tracking
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Spontan rekilam hatirlama ve goruniirliik

78%

Televizyon Acikhava Gazete Internet Dergi Radyo
Reklami
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Acikhava yatirhminin illere gore dagilimi

(Adet bazinda %)

Hatay
Diyarbakir
Kocaeli
Kayseri
Konya
Gaziantep
Bursa
Antalya
Adana
Ankara
|stanbul

B Kullanim adeti %

Kaynak: Bilesim Adex datasi

%171’in altinda kullanim yapan iller verilmemistir.
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En yuksek acikhava yatirnrmi yapan ilk 10
marka (Adet bazinda %)

8,6%

Kaynak: Bilesim Adex datasi AWAK
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Acikhavada 2010-2011

Kullanim Adeti Harcama (TL)

«2010 ve 2011 yilinda u2011 — 20¢ —
acl kh avaya en fazla “2010 Perakendecilik Kamu KuruluslarigSiyasi Part.
yatirim yapan sektor Ya‘”";f:" E "‘"‘“"“":‘““
. - ee we g oas ida glence, Kultur Sanat
||et|§| m Sekto rUd ur. Kamu Kuruluslari & Siyasi Part. Yayincilik
Yatirim bazinda ikinci Finans Finans
sirada ise 2011°deki e
.. . ekstil Tekstil
seciminde etkisiyle icecekler Ulasim & Tasimacitik

ka mu ku ru | u § | ari ve Kozmetik & Kisisel Bakim Insaat&Dekorasyon 7
. ; ) Egitim Icecekler
S|yaS| partl | er yer Ulasim & Tasimacilik Kozmetik &Kisisel Bakim
al |y0 r.» Insaat&Dekorasyon Egitim

Bilgi Teknolojileri
Elektronik Ev Esyalari

Bilgi Teknolojileri
Elektronik Ev Esyalari

Mobilya, Ev Tekstili Ve Esyalari Otomotiv,Yan Sanayii

Otomotiv&Yan Sanayii Mobilya, Ev Tekstili &Esyalari

Ev Temizlik Urunleri Ev Temizlik Urunleri

Kaynak: Bilesim Adex datasi
%71’in altinda olan sektoérler verilmemistir.
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En cok acikhava yatirnmi yapan sektorler
En Cok Yatirim Yapan 2011(%) En Cok Yatirim Yapan

Sektorler(Adet) Sektorler(TL

| lletisim | 19.9% lletisim
Perakendecilik 7,6% Kamu Kuruluslari&Siyasi Partiler
Yayincilik 7,5% Perakendecilik
Gida _ 7.5% Eglence, Kultur Sanat
Kamu Kuruluslari&Siyasi Partiler 7,2% Yayincilik
Finans 7,0% s
Gida

Eglence, Kultur Sanat 6,7%
Tekstil

Tekstil 5,6%
Ulasim&Tasimacilik

Icecekler 4,9%
Insaat&Dekorasyon Hizmetleri

Kozmetik&Kisisel Bakim 3,6%
Icecekler
Egitim
g 5% Kozmetik Ve Kisisel Bakim
Ulasim& Tasimacilik 3,3% cus
1 Egitim
Insaat&Dekorasyon 2,4% Bilgi Teknolojileri
Bilgi Teknolojileri 2,4% Elektronik Ev Esyalari
Elektronik Ev Esyalari 2,3% Otomotiv&yan Sanayii
Mobilya, Ev Tekstili & Esyalari 1,6% Optik-Saat-Aksesuar
1

Otomotiv ve Yan Sanayii 1,2% Mobilya, Ev Tekstili&Esyalari
Ev Temizlik Urunleri 1,1% Ev Temizlik Urunleri

Kaynak: Bilesim Adex datasi ARVAK

%1’in altinda olan sektérler verilmemistir.
ACIKHAVA

REKLAMCILARI
VAKFI




Adet bazinda en cok acikhava
yatirnmi yapan sektorler (ayhk)

—+—Kozmetik&Kisisel Bakim —&—|cecekler «  Secim nedeni ile Mayis
Tekstil W~ EglenceKultur Sanat haziran aylarinda Siyasi
—@-Finans —8=—Kamu Kuruluslari Ve Siyasi Partiler partiler tarafindan yogun bir

——Gida —e—Yayincilik

kulanim gercgeklesirken,

——Perakendecilik =4=—|letisim S -
10.0% - . lletisim, Perakendecilik,
K Yayincilik ve Gida
9,0% 1 " 2011 Genel Secimler sektorlerinde ise Mart,
8,0% Mayis, Agustos ve Ekim
aylari yatirnmin arttigi
TR donemler oldu.
6,0% -
5,0% -
4,0%
3,0% -
2,0%
1,0% -
0,0% T . . : :
Ocak Subat Mart Misan Mayis Haziran Temmuz Agustos  Eylil Ekim Kasim  Arahk AWAK
Kaynak: Bilesim Adex datasi ACIKHAVA
En fazla kullanim yapan ilk 10 sektor verilmistir. REKLAMCILARI
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En yuksek acikhava yatirhmi yapan iletisim

sektorunun 2011 ayhk kullanimi
v" Turkcell,Vodafone ve Avea markalarinin yatirrmlarinin en yuksek
oldugu donem Ekim ve Kasim aylari !

—e TUrK Telekom - Superonline —_——
- Vodafone — Turkcell - TUmM Sektorier Toplam
25%
20% 4 - it
, / \
B 2 -~ v \
15% - , %% ’ o7 e 4 \
». 7 \ 7 4 %
e 4
~f
10% 4
5% |
0% -+ < —-

Ocak Subat Mart Nisan May's Haziran Temmuz Afustos  EylUl Exim Kas'm Arahk

Kaynak: Bilesim Adex datasi
En fazla kullanim yapan ilk 5 marka verilmistir
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Sektorel bazda acikhava uniteleri kullanimi

uBillboard mClp = Megaboard
Adet Kullarim m Megalight mPoster Pano m Kuleboard
19,9% lletisim
7.6% Perakendecilik |
7.5% Yayincilik |
7.5% Gida |
7,2% Kamu Kurul. & Siyasi Par. |
7,0% Finans
6,7% Eglence, Kultur Sanat
5,6% Tekstil |7
4,9% Icecekler |
3,6% Kozmetik&Kisisel Bakim |
3,5% Egitim ' —
3,3% Ulasim &Tasimaciltk
2,4% Insaat&Dekorasyon
2,4% Bilgi Teknolojileri :
2.,3% Elektronik Ev Esyalart '
1,6% Mobilya, Ev Tekstil
1,2% Otomotiv &Yan Sanayii '
1,1% Ev Temizlik Urunlert

0%10%20%30%40%50%60%70%80%90%10(

» Siralama adet bazinda en fazla kullanim yapan sektére gére yapiimistir.
* Her bir sektér bazinda kullanilan formatlarin % kullanimi verilmistir.

» Adet kullanim bazinda %1’in altinda kalan sektoérler verilmemistir.

* Kaynak:Bilesim-Adex datasi

Sektorlere gore
formatlar incelendiginde
Kamu Kurulusu & Siyasi
Partiler diginda agirlikli
olarak CLP kullaniminin
one ¢iktigi gorulayor.
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Acikhava liniteleri gorunirlik
karsilastirmasi
Ocak’11 - Ocak’12

2012 m2011

2011’e kiyasla en fazla akilda
kalan formatlar bu yil da otobus
duraklarindaki reklamlar, 1sikli
reklam panolari (raketler),
billboardlar ve duvar oldu. 2011’e
gore belirgin sekilde farkindahgi
artan formatlar olarak ise duvar,
otobus uzerindeki reklamlar, yol
kenarindaki 1gikli reklam panolari
ile metro istasyonlarindaki poster
panolar dikkat ¢ekiyor.

Baz: 400 (Yalnizca Istanbul ilini Kapsamaktadir)

Billboard

Otobis duraklarindaki reklamlar

81%

80%
78%

80%

Kaldirimlardaki 1sikli kiiglk reklam panolari

Bina ylzeylerindeki bliylk reklam panolari

Yol kenarindaki igikh biyik reklam panolan
Otobis Gzerindeki reklamlar

Disandaki Dev LCD ekranlar

Metro istasyonlarindaki poster panolar

Magazalar/ Aligveris merkezlerindeki LCD
ekranlar

Silindir reklam panolan

Metro istasyonlarindaki dijital LCD ekranlar

Kaynak: 2011-2012 Kinetic Tracking arastirmasi (Ipsos Arastirma Sirketi ile ytiriitiilmektedir)

72%
75%
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