14 Haziran 2005 Tarihli Resmi Gazete

Sayi: 25845

Sanayi ve Ticaret Bakanligindan:

Medya Ol¢iimii Arastirma Sonuglarinin Ticari Reklam ve ilanlarda Kullanilmasina Dair Teblig'de
Degisiklik Yapilmasina Dair Teblig

(TRKGM: 2005/01)

Madde 1 — 2/10/1998 tarih ve 23481 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TRKGM: (98/94-95)
sayill Medya Olgiimii Arastirma Sonuglarinin Ticari Reklam ve ilanlarda Kullanilmasina Dair Teblig’in 3
tincli maddesine asagidaki ikinci fikra eklenmis olup, (a) bendi asagidaki gibi degistirilmistir.

"Karsilastirilan mecra kurulusunun adi, unvani veya diger 6zgiin kurumsal kimlik unsurlari
reklam ve ilanlarda gosterilemez."

"a) Reklam ve ilanlarda arastirma sonuglarinin kapsadigy;

1) Zaman arahginin (07:00 - 19:00 arasi, 19:00 - 24:00 arasi, giinlik veriler vb.),

2) Bu zaman araliginin tekabdil ettigi donemin (1-31 Mart, Ocak-Nisan vb.)



3) Hedef kitlenin (tim kisiler, erkekler, kadinlar, yetiskinler, cocuklar, belirli yas tsti veya alti
vb.)

actk ve dogru bir sekilde gosterilmesi zorunludur. Gin igindeki zaman araligini belirtmek igin; glin
ortasl, yogun izlenme zamani gibi 6zel nitelemeler kullaniimasi halinde, s6z konusu zaman araliginin
saat olarak belirtilmesi zorunludur."

Madde 2 — Ayni Teblig’in 3 incli maddesinin (e) bendinin son climlesi yurirlikten
kaldirilmistir.

Madde 3 — Ayni Teblig’in 3 tincli maddesinin (f) bendinin son cimlesi yirirlikten
kaldirilmistir.

Madde 4 — Bu Teblig yayimi tarihinde yururlige girer.

Madde 5 — Bu Teblig hiikiimlerini Sanayi ve Ticaret Bakani yUrutir.



