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Önsöz

Önder Dalkıran

Açıkhava Reklamcıları 
Vakfı ARVAK Yönetim 
Kurulu Başkanı

2023 yılı Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları Raporu

• Açıkhava 2023’de de yılı rekor büyüme ile kapattı; %138.06.

• Bu büyüme;

- Açıkhava envanterine (özellikle dijital Açıkhava için) yapılan yeni yatırımlar

- Kampanya planlamalarında açıkhavaya artan talep ile açıklanabilir.

• Açıkhava 2023’ü %100 dolulukla geçirdi. Yeni katılan reklam ünitelerine karşın arz, özellikle seçim döneminde talebi karşılayamaz 

duruma geldi. Bu talep artışı, Açıkhava açısından gelişme ve yeni yatırımlar için teşvik edici bir ortam yaratıyor. 

• Bu yılın raporunun Açıkhava yatırımları bölümüne giderek büyüyen ve anlamlı büyüklüğe ulaşan Spor Alanları kategorisi eklendi. 

Raporda ilk kez Spor Alanları kategorisinin sonuçları yer aldı.

• 2023’te Açıkhava envanterine yeni yatırımlar devam etti. Özellikle dijital açıkhavanın payı ilk kez %32,57’ye ulaştı. Bu büyüme yeni 

dijital Açıkhava ünitelerine yapılan yatırımların yanı sıra var olan reklam ünitelerinin dijitale dönüştürülmesi ile gerçekleşiyor. Dijital 

Açıkhava, dünyadaki gibi Türkiye’de de Açıkhava yatırımları içinde payını artırmayı sürdürecek.

• Açıkhava her şeyden önce kreatif öncelikli bir mecra. Dijital açıkhava teknolojileri ve bir dizi veri özelliğinin artık hazır olması 

sayesinde, kreatif açıdan geleneksel engellerin ötesine geçilmeye başladığına ve Açıkhavada çok daha yaratıcı örneklere tanık 

olacağız. 

• Programatik, dijital açıkhavanın payının büyümesi nedeniyle açıkhavanın gelecekteki yükselişi için çok önemli olacak.

• Önümüzdeki yıllarda (özellikle dijital açıkhavaya) yapılan yeni yatırımlar ve Açıkhava ünitelerinin çeşitlenmesi sayesinde Açıkhavanın

toplam reklam yatırımları içindeki payının çok daha yükselmesini bekliyoruz.
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Türkiye
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Reklam
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Kaynak: ARVAK, Reklamcılar Derneği, Deloitte analizi
Rakamlara KDV dahil edilmemiştir. Rakamlar yuvarlamadan ötürü toplamı vermeyebilir.

Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları
2023 yılında toplam Açıkhava Reklam Yatırımları bir önceki yıla göre %139,15 artarak, 5.1 Milyar Lira
olmuştur.

Toplam

₺5.082M

Büyük Alanlardan            
(Duvar, giantboard, parapet, 
cam yüzey vb.)

₺899 M

Dijital Reklamlardan 
(Led ekran, 
AVM/havaalanı/satış noktası 
ekranları vb.)

₺1.655 M

Açıkhava Reklam Ünitelerinden 
(CLP, billboard, megalight, 
megaboard, banner vb.)

₺1.287 M

Spor Alanlarından (Saha içi
dijital ekranlar, yarışma ve
müsabaka yapılan spor alanı
dışındaki reklam alanları vb.)

₺1.241 M
Türkiye 2023
yılı medya ve 

reklam
yatırımları 

toplamı

₺ 140.687 M

Açıkhava 
reklamlarının

medya
yatırımları

içindeki payı 

% 4,3
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Mecra Bazında Gelişim

Türkiye Açıkhava reklam yatırımları

Mecra

2023

(Milyon

Lira)

2023

Açıkhava 

İçerisindeki Payı

2022-2023

Değişim

Dijital 

Reklamlar 1.655 %32,6 % 221

Büyük 

Alanlar 899 % 17,7 % 78

Açıkhava 

Reklam

Üniteleri

1.287 % 25,3 % 16

Spor 

Alanları
1.241 %24,4 -

Toplam 5.082 %100 % 139

811 831 703 
946 

2.125 

3.841 

1.241 

2018 2019 2020 2021 2022 2023

2023 yılında 5.1 milyon liraya yükselen Açıkhava Reklam Yatırımlarının içerisinde 1 milyar 66 milyon liralık yatırım hacmiyle ‘’Dijital Reklamlar’’, en 
yüksek paya sahiptir.

%2

-%15 %35

Açıkhava Reklam Yatırımlarının son 5 yıllık gelişimi, milyon lira

%125

%139

Diğer tüm mecralar Spor Alanları
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Dijital Açıkhava Reklamları

Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

85 111 132 174

516

1.655

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Türkiye’de Dijital Açıkhava Reklam Yatırımları, milyon lira

Dijital Açıkhava Reklam Yatırımları 2018–
2023 yılları arasında %64 YBBO (yıllık
bileşik büyüme oranı) ile büyüme
göstermiştir. 2023 senesinde ise bir
önceki yıla göre %221 büyüyerek
1 milyar 655 milyon lira seviyesine
ulaşmıştır.

%32%19%31

%197

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Dijital reklamlar led ekran, AVM/havaalanı/satış noktası ekranları gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

%221

% 33% 64

2023 
Yılı Payı

Yıllık Bileşik 
Büyüme 
Oranı 

(2018-2023)
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Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Büyük alan reklamlar; duvar, giantboard, parapet, cam yüzey gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

Büyük Alanlar

Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

94 111 110

256

504

899

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Türkiye’de Büyük Alan Reklam Yatırımları, milyon lira

2021-2022 yılları arasında %97 artan
büyük alan reklam yatırımları, 2023 yılında
da %78 oranında büyüyerek 899 milyon
lira tutarına ulaşmıştır.

% 18% 46

2023 
Yılı Payı

-%1

Yıllık Bileşik
Büyüme
Oranı

(2018-2023)

%133

%18

%97

%78
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Açıkhava Reklam Üniteleri

Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

633 609

460
516

1.105

1.287

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Türkiye’de Reklam Üniteleri Yatırımları, milyon lira

Ciro bazında Açıkhava reklam yatırımları
içerisinde büyük paya sahip olan Açıkhava
Reklam Üniteleri (CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner vb.) %16 artarak 2023
yılı sonunda 1 milyar 287 milyon liraya
ulaşmıştır.%12-%24

-%4

%114

Kaynak: ARVAK, Deloitte analizi
*Açıkhava reklam üniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi reklam alanlarını kapsamaktadır.

% 25% 13

2023 
Yılı Payı

Yıllık Bileşik
Büyüme
Oranı

(2018-2023)

%16
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Marka, reklamveren ve sektör bazında

Türkiye Açıkhava Reklam Yatırımları

Kaynak: Kantar Medya Adex

49.996 43.353 36.965 35.197 33.720 27.647 26.764 26.213 25.647 23.777 23.372 22.159 22.131 20.599 20.310

ISTANBUL

BUYUKSEHIR

BELEDIYESI

SOK

HIPERMARKET

HEPSIBURADA AK PARTI BURGER KING VIAVIOR TIKLAGELSIN.COM ALGIDA MC DONALD`S NESCAFE MIGROS CUMHURIYET

HALK

PARTISI

MILLIYETCI

HAREKET

PARTISI

A.101 MARKET IYI PARTI

Marka Bazında (adet)

102.312
72.513 54.882 43.353 35.197 32.196 31.683 31.507 27.647 25.516 24.397 23.620 22.159 22.131 20.599

UNILEVER TAB GIDA

SANAYI VE

TICARET A.S.

YENI

MAGAZACILIK

A.S.

SOK

MARKETLER

T.A.S.

ISTANBUL

BUYUKSEHIR

BELEDIYESI

DSM GRUP

DANIS.ILET.VE

SATIS TIC. A.S.

D-MARKET

ELEKTRONIK

HIZMETLER

TIC.A.S.

LOREAL COCA COLA

CORP.

PARIBU

TEKNOLOJI A.S.

AK PARTI MIGROS NESTLE AKBANK EVYAP

Reklamveren Bazında (adet)

213.405 191.037 182.153 153.821
97.110 92.117 76.208 74.505 62.252 57.246 48.693 44.001 36.297 30.659 25.921

KOZMETIK VE

KISISEL BAKIM

KAMU

KURULUSLARI VE

SIYASI PARTILER

EGLENCE, KULTUR

SANAT VE SPORLA

ILGILI

FAALIYETLER

PERAKENDECILIK TEKSTIL E-TICARET FINANS EGITIM ICECEKLER GIDA EV TEMIZLIK

URUNLERI VE

SIRKETLERI

INSAAT VE

DEKORASYON

HIZMETLERI

ELEKTRONIK EV

ESYALARI

SAGLIK MEDIKAL ILETISIM

Sektör Bazında (adet)



10

Dünyada Açıkhava
Reklam Yatırımları
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39,984
41,325

30,006

36,897
39,032

41,984

4,1% 3,4%

-27,4%

23,0%

5,8% 7,6%

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Toplam açıkhava reklam yatırımları, milyar dolar Yıllık % değişim

Küresel toplam Açıkhava Reklam Yatırımları, 2018-2023

Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

Açıkhava büyümeye devam ediyor

2021’de pandeminin etkilerinin sona 
ermesiyle yükselişe geçen Açıkhava reklam 
yatırımları 2023’de %7,6 oranında büyüyerek 
41 milyar 984 milyon dolara ulaşmıştır.

2023’de en fazla Açıkhava Reklam Yatırımı
yapılan bölge Asya Pasifik olurken onu Kuzey 
Amerika ve Batı Avrupa takip etmektedir.

Kaynak: Zenith

Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları, milyar dolar

Asya 
Pasifik
40%

Kuzey 
Amerika

33%

Batı 
Avrupa
19%

Orta & 
Doğu 

Avrupa
5%

Latin 
Amerika

1%

Orta Doğu ve 
Kuzey Afrika

1% Diğer
1%

2023
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Çin

ABD

Japonya
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Fransa

Almanya
İngiltere
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Açıkhava reklam yatırımlarının yıllık % değişim oranı (2022-2023) (USD)

Ülkeler bazında Açıkhava Reklam Yatırımı / Toplam Medya Yatırımı, 2023

Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

ortalama

Türkiye’de Açıkhava Reklam
Yatırımları, dünya ortalamasının 
üzerinde artış göstermiştir

2023 yılında dünyada Açıkhava reklam 
yatırımları 41 milyar doların üzerine çıkmıştır.

Türkiye, en fazla Açıkhava medya yatırımı 
yapılan 10 ülke içerisinde %60 ile en fazla 
büyüyen ülke konumundayken sıralamada 
Türkiye’yi Avusturalya, Brezilya ve Çin takip 
etmektedir. 

Açıkhava reklam yatırımlarında çalışmaya 
konu olan ülkelerde 2022-2023 yılları 
arasında ortalama %12 oranında bir büyüme 
görülürken, Türkiye’de bu oran ortalamanın 
üzerinde %60 olarak gerçekleşmiştir. 

Grafiğe konu 10 ülke içerisinde Açıkhava
reklam yatırımlarının toplam medya 
yatırımları içindeki payı ortalama %6 iken bu 
oranın Türkiye’de %4 olduğu görülmektedir. 

Kaynak: Zenith, Reklamcılar Derneği, ARVAK
Büyüme oranları dolar baz alınarak hesaplanmıştır.
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Açıkhava reklam yatırımları / GSYH, 2023 (binde)

Ülkeler bazında Açıkhava Reklam Yatırımı / GSYH

Dünyada Açıkhava Reklam Yatırımları

ortalama

Türkiye Açıkhava reklam 
yatırımlarında artış potansiyeli 
gözlemlenmektedir

En fazla açıkhava reklam yatırımı yapan 10
ülke incelendiğinde, bu ülkelerin Açıkhava 
reklam yatırımlarının Gayri Safi Yurt İçi 
Hasılaya (GSYH) oranı ortalama binde 
0,49’dur. 

Türkiye’de Açıkhava reklam yatırımları, 2023
yılında Amerikan doları bazında %60
oranında büyümüş olmasına karşın GYSH’dan
aldığı pay Açıkhava reklam söz konusu diğer
ülkeler ile karşılaştırıldığında binde 0,19 ile 
kısıtlı kalmıştır.

Bu durum, Türkiye’de açıkahava reklam 
yatırımlarının GYSH’den alabileceği pay 
bazında ciddi bir büyüme potansiyeli 
olduğuna işaret etmektedir.

Kaynak: Zenith, ARVAK, IMF
Büyüme oranları dolar baz alınarak hesaplanmıştır.
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