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Kampanya
Grafikleri - Zaomana
Gore Erisim / N+

Cafas Analiz islevinin iki grafikleme sece-
negi vardir.

Bu grafikler:

1. Zamana gore erisim artisi
2. Secilen strede N+ erisimi gosterir.

Grafiklere Kampanya Analizi ekrani kul-
lanildiktan sonra Cafas ekrani lGzerindeki
ana menuden ulasilabilir. Kampanya gra-
fikleri her bir Erisim Sekmesinde calisirlar,
yani Birlesik ya da Yol Usti erisimlerini
gosterir.

Grafikler 5 secenekle sunulur, lic zamana
gore erisim ve iki N+.

Zamana gore erisim grafikleri G¢ secenek
sunar. ik secenek degisken giin sayisi-
ni (1'den 28’e kadar) gosterir, ekrandaki
glnler kutusunda secilen giin sayisina ve
secilmis erisim sekmesine (Yol Ustli) bagli
olarak degisir.

14 gun ve 28 gln, grafigin iki sabit uzun-
lugudur.

Asagidaki grafik gunler kutusu standardi
olan 7 gun kullanilarak olusturulmustur.

GUn sayisini degistirerek, bu ornekte 20

5YARN &'RAFIKaSEIENEKLE ST BENE JRECEAREJ ' 28 gune

PANYAé3!NALIZ'éEDILMELIDli

q:gar her stire’icin kullanilabilir.

5YARN 4 'RAFIK4A OLUATURULACAKSA& "+AMPANYAA&A
$OSYAA4ARIHLERINIA+ULLAN ASEIENEUIAKULLANNLA-

maz ve grafik seceneklerinden 6nce 14 AR E fkgridaki 6rnek ‘Birlesik Toplam Erisim’
KALDNRNLMALNDRNR & 'RAFIKg®BigHEIRskedn erafkRihenBple-ism
SAYNLARNAG~NLERAKUTUSU N IfoA Fstlyve Bilasak Toplar Efisgm icin
OLARAKASEIILIR & mevcuttur.

Grafikler ana meniiden secilen Hedef Kit- Yol Ustu grafigi secmek icin “Yol Gsti’ Sek-
le | Ay | GUn sayisi ve N+ secenekleri icin  mesine tiklayarak gerekli grafigi secmek
olusturulur. yeterlidir.

pistirmak icin asagidaki adimlari izlemeniz
gerekir:

Grafik kopyalama:

1) Grafik kopyalama icin Dlizen > Kopyala
secenegini kullanin.

N Arti grafikleri iki secenekle kullanilabilir.
1'den 10'a kadar ya da 1'den 20ye kadar.
ik secenek meniidedir ve ekrandan kont-
rol edilen degisken giin sayisi grafiklerini

miimkiin kilar. 2) Grafigi yapistirmak icin hedef

programda (Excel veya Word) Dlizen >

5YARRN 4'RAFIKTEKIAG~NAa S A YReS YRS asaeenedni KupRIR 4

IIINA3+AMPANYAAQ$OSYAA4ARIHLERINIA+ULLAN &
SEIENEUIAKULLANNLMAMNATNR

3) Bit eslemi secin

N Arti grafikleri zamana gore Erisim isle-
viyle ayni bolgeler icin secilebilir.

Kampanya Grafikleri -
Kopyalama ve Yapistirma

Grafikler Excel ya da Word'e nasil
kopyalanir?

4) Grafik resmi hedef programiniza (Excel
ya da Word) yapistirilacaktir.

Grafikler bilgisayarda hem numara tablo-
su hem de resim olarak mevcuttur. Han-
gisini istediginizi Kopyala ve Yapistir sece-
negini kullanarak secmeniz gerekir.

Grafikleri Cafas'tan Excel ya da Word'e ya-
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5) Sistem grid bazhdir ve gosterilen veriler
diizen secenegdi kullanilarak kesilip
Excel'e yapistirilabilir.

Microsoft

Windows'da kullanilan Diizenle >
Kopyala ve Dlizenle >Yapistir
fonksiyonlari (Ctrl C ve Ctrl V, hiicreleri
secmeye gerek yoktur).

Grafik verisini kopyalama:

1) Veriyi kopyalamakicin Diizen >Kopyala
secenegini kullanin.

CAFAS
Dosya Grafik Envanter Ozeti Analiz  Kampanya Planlama Modld  Detayli Planlama  Seceneb
Kopyala CrleC

Etkin Erisim Sekmelerini Kopyala Ctrl+A

Kampanya Analizi
|7— Go| Hedef Kite |Adu\|——1 [ LI

[~ Kampanya dospa tarihlerini kullan

Dosyalar | Kampatya Envanter Dagilimi | Al | Flow | aTs | WaC | |sikhi | Isiksiz | Sal
Birlesik Toplam Ernsirn i CPT[F)

2) Sayi tablosunu yapistirmak icin hedef
programinizdaki (Excel ya da Word)
Duzen > Yapistir secenegini kullanin.

m GIRIS EKLE SAYFA DUZENT FORMULLER VERI GOZDEM GECIR GORU

& %* | Calibri —  # -  [EFMetniKaydir Gen
By -

& 3= Eﬁlrlegt\rveorta\a - =

7
aifﬂ"‘, K TA-

Yapistir Yazi Tipi = Hizalama =
o
0 fe
| Oasliapstr. c o c F G H |
1
-
5 |

3) Grafikte kullanilan sayi tablosu
yapistirilir.

GRS |~ EKIE  SAYFADUZENI ~ FORMULLER ~ VERI ~ GOZDENGECR  GORUNUM  EKLENTILER

AD gév [catbri - 7511_ VA == 9 S vetmioyar —Genej 4 D D
Vopitr 4 K T A- He D-A- S== &35 Ebigtiveonla - e 9 3 4 ) Kowlls  TabloOlarsk Hucre
- Bigimendinme - Bigimlendir - Stier -
Pano YauToi 5 Hizdama 5 san 5 stiler
Al iz fe || Erisim- N Plus 1to 20
A 8 c 0 3 3 G Ho 0
1 [Erisim - N Plus 11020
2 N+ Istanbul Dummy Ankara Dummy 1zmir Dummy Bursa Dummy Antalya Dummy Toplam (1)
3 1 65,139 65,139
4 2 60,1104 60,1104
5 3 55,4691 55,4691
6 4 51,1857 51,1857
7 5 47,0821 47,0327
3 5 43,5846 43,5846
9 7 40,2173 40,2173)
10 3 37,1108 37,1108
1 9 34,2433 34,2433
2 10 31,597 31,597
13 un 29,1508 29,158
1 1 26,901 26,901
15 3 24,8209 24,8209)
16 1 23013 22,3013
17 15 21,1298 21,1298]
18 16 19,449 19,449
19 17 17,9861 17,9861
0 18 16,5936 16,5936
n 19 15,3086 15,3086,
n 2 141226 14,1226

Kampanya
Karsilastirma Analizi

Kampanya karsilastirma secenegi, kullani-
cilarin birden cok network/kampanyayi ve
onlarin karisimlarini ayni ekranda erisim
ve frekans degerlerini karsilastirmal gore-
bilmeleri amaciyla tasarlanmistir.

Bu veriye erismek icin izlenmesi gereken
adimlar sunlardir:

1. Analiz > Paket veya Kampanya
seceneginde bir network/kampanya
analiz edin.

2. Pencere ‘Birlesik Toplam Erisim’i
gosterir.

3. Dosya >Kampanyayi kaydet secenegini
kullanin. (Bu asamada, kendi
taniminizi yapabilirsiniz.)

4. 1'den 3'e kadar adimlari istediginiz
saylida kampanyada tekrarlayin.

Bu network/kampanyalarin veya
karisimlarinin detaylari Cafas
veritabaninda bir dosyaya kaydedilir.

Uyari! Merkezden yonetilen bir veritabani
kullaniyorsaniz, bunlar merkezdeki dosya-
ya kaydedilecektir.

Kampanya Kaydetme Ekram
Secilen kampanya dosyasinin analizinden

sonra, Dosya > Kampanyay! Kaydet sece-
negini kullanin.

EJ caras
Dosya | Dizen Grafik Envanter Ozeti  Analiz  Kampanya Planlama Modald  Detayli Planlama  Segeneb

Kampanyayi Kaydet
Kampanya Yikle Kampanya Analizi

Kapat [Aaur5s =

[~ Kampanya dosya tarihlerini kullan

Diospalar | F.ampanya Envanter Dagilimi | A | Flaw | ars | WAL | Isikeli | Isikeziz | Sal
sk ol Eris | CPTRI

Sistemde network veya kampanyanin dos-
ya adini 6neren bir ekran belirir. Bu ekran
kullaniciya ortadaki kutuya yazarak sectigi
dosya adini girme imkani verir. Network/
paket kombinasyonu analiz ediliyorsa bu
islem gereklidir.

B caras
Dosys Disen Grafik_Envanter Oueti_Analz_Kempanya Planiama Modula _DetayiPlanama _Segenekler _Pencere Vardim _Versiyon 120735

1) risim ve Frekans Analiz Stemi N=renr)
Kampanya Analizi

Kampanyayi Kaydet

Karparya fcklames | e

Kempanyai Kayeet Iptal

Bu network/kampanyanin ya da karisim-
larinin detaylari Cafas veritabaninda bir
dosyaya kaydedilir.

Birden cok network/kampanya ‘kaydedil-
digi’ zaman, onlari kampanya karsilastir-
ma ekraninda gérmek mumkuin olabilir.

Kampanya Karsilastirma
Ekrani

Bu secenege menuden Analiz > Kampan-
ya karsilastirmasi secilerek ulasilabilir.
Ekran bos gorunecektir.

Duzen_EnvanterOseti_Ansliz_Kampanys Plniams Modula _ Detyl Plalams _Segenekler Pencere Yordim Vesiyon 120735

Kampanya Yakle - =

Kapat

Erisim ve Frekans Karsilastirmalari

aoe [Eiesk TopamEvem <] A [iar 5| ¥ Kanpanya doya e klen
EimBoges [Topn ] tede ke [Aaies l B e A |
ciintiiges | Kangaye [ e | e [ Fm [ EA ] W T e | o | ot | re |

Bundan sonra karsilastirma gereken belirli
kampanyalari secmek ve ‘yliklemek’ mum-
kiinddr.

Dosya menusunden ‘Kampanya Yukle' se-
cenegini tiklayin (yukaridaki resim).

Kampanya Yukle secilince sistem daha
once analiz edilerek kaydedilmis tim net-
work/kampanyalari gosterir.

5 caras

Dosys Dusen EnvanterOseti_Ansliz_Kempanys Planams Modulu et Planiama _Segenekder _Pencere Vardim Versyon1 20735

2 Post Kampanya Karsilastirmasi (=5 Fon ==
Erisim ve Frekans Karsilastirmalari

soe e ot = 7 Kamparya dorya et klln
Gin
EiinBies  [Topan T Hecetkite  [AaiEe | [l » [

istenen kampanyalar iic sekilde secilebilir

1. Control + isme Sol Tikla network
kampanyalar secilir ve ylkle tusuna
basilir.

2. Cift tik bir kampanya secer ve yukler.

3. isme tiklayip Yiikle tusuna basinca, tek
kampanya secer.

Istenmeyen kampanyalar ilk siitundaki
kutucuklar tiklanarak ve sonra ‘Sil’ tusuna
basilarak silinebilir.

Kampanya karsilastirma ekrani daha sonra
onceden secilmis network/kampanyalarla
birlikte gosterilir. Varsayilan secimler:

e TUum bolgeler

e Birlesik erisim

e Tim yetiskinler (15+ yas grubu)

* Network / kampanya sureleri
kullanarak

* N+=1dir.
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Tam secenekler bolge, cevre (Yol Usti),

hedef kitle, tarih, N+ derecesi kolaylikla

degistirilebilir

gistirilebilir.

9 caras

Dosya Dizen Envanter Ozeti_Analiz_Kempanya Planama Modulu_Detayl Planiama _Seenekder Pencere Vardim Versiyon 120743

2 Post Kampanya Karsilastirmasi [F=5 IR

Erisim ve Frekans Karsilastirmalari

Boie [k ToplanErsm =] A - — 17 Kanpary gt e
GismBdgesi [Toplam =] Hece Kite [R5+ = SR it O |

w [ on [ow [ ]
o —;

Gosterilen verilerin stitunlari, ilk satira tik-
lanarak alcalan veya yukselen degerlere
gore siralanabilir. Boylece siralama olusa-
cak ve bir > veya < isareti siralanan sutu-

nun basliginda goriinecektir.

Asagidaki 6rnekte en duslk Frekans ilk si-

rada gosteriliyor.

8 caras
Dosya Dizen Envanter Ozeti_Analiz_Kampanya Planiama Mool _Detayli Planiama _Segenekler_Pencere Yardim _Versiyon120735

2] Post Kampanya Karsilastirmasi F=Eon|

Erisim ve Frekans Karsilastirmalari

EL] et K i
EimBlges [Toplan ] Hecerkite  [adise = S Ty | e

S W I I e e T ==
s 7 7
2 ;

5
753 3050953 38 1153903
65 380

CPT

Paket analizi ve kampanya planlama mo-
dillerinin her ikisi de CPT ile calisma ola-
nagi sunar.

Asagida kampanya analizi icin anlatilmis-
tir, ancak kampanya planlama modulin-
de de ayni sekilde calisir.

Dosya Duzen Grafik _Envanter Ozeti_Analiz_Ksmpanya Planiama Modala_Detayli Planlama _Segenekler_Pencere Yardim _Versiyon 120735

29 Erisim ve Frekens Analiz Sstemi =
Kampanya Analizi

A |CE— O e |

aaaaaa

Pakeller)/Networkler)

[A_CLP 1411 201300

Planlayicida yukarida goruldugu gibi CPT
sekmesi bulunur. Bu sekme, biliniyorsa
bolge ve saha olarak, veya sahaya gore
toplam olarak kampanya tutarinin giril-
mesine izin verir.

Toplam/Toplam kutusuna bir deger girildi-
ginde, belirli bir dagihm metodu secilme-
digi surece, BolgelEnvanter tipine bakil-
maksizin bu deger tim paneller arasinda
esit olarak dagitilir.

CPT Durum

Durum gostergesi CAFAS'In ekrandaki de-
gerleri kabul edip etmedigini gostermek
icin bulunur.

Kurallar soyledir:

* ‘Toplam Toplam’ varsa baska deger
olamaz.

* 'Govdede’ bir Model icin Bolge
satirinda herhangi bir deger varsa,
Toplam satir veya Toplam sttununda
herhangi bir deger olamaz.

e Toplam sitununda bir deger varsa
Toplam satirinda hicbir deger olamaz.

Asagidaki 6rnekte istanbul capinda dagitil-
mis bir network sectik. Planlama amaciyla

2.000.000 tutacagini 6ngordik ancak bol-
gelere nasil dagitilacagini bilmedigimiz icin
degeri toplam satirina girdik.

Simdi yine yol Ustu sekmesini secer ve ana-
lize basarsak, sistem asagidaki gibi bolgeye
gore CPT hesaplar.

B caras
Dosya Dizen Grafik_Envanter Ozeti Analiz_Kampanya Planlama Modala _DeteyliPlaniama _Segenekler Pencere Verdim Versiyon 120735

29 Ersim ve Frekens Analiz Stemi oles
Kampanya Analizi
....... 5o - A [Mart v N[

a6 | Fow | 015 | VAC | 1ski | Iskse | Sehobidges | Yyasahabilgesi | vostiedm | | | |
| CPT(E) | Skorsuz Paneler

‘Analz sadece tam sinflarmis paeler e Toplam Maliet 2000000
Tahm El

Pakeller)Networkler)

A_CLP_1a 1120130

CAFAS bolgesel panel sayilarina gore
oransal olarak 2.000.000 tutarini dagitir.
Bin temas basina maliyet bir bolgedeki bin
adet VAC temasi icin herhangi bir kurdaki
tutari gosterir.

NOT

CAFAS ayrica erisilen Bin Kisi Basina Ma-
liyet hesaplama secenegini de sunar. Se-
cenekler menisiinden secilerek ve analiz
tusuna basarak elde edilebilir. Stitun bas-
li§1 ve hesaplama CPT(P) olarak degisir. Bu
CPT(C)'den daha pahali olur clinki frekans
0gesi hesaplamadan cikarilir.

Araglar > Secenekler > CPT (C) veya CPT
(P) secin.

CAFAS ekranin daha okunabilir olmasi icin
sttun sayisini azaltabilir:

Araclar > Secenekler > Sttunlari azalt, bu
secenek ortalama Flow/OTS/IVAC sutunla-
rint kaldirir.

Rapordaki Veri Beslemesine
Dahil Olan Tutar Bilgisi

‘Kampanya veya Paket Analizi’ ekranindaki
‘Secenekler’ menusuyle, ‘Network dosyasi
tutar’'ndan ‘CPT ekrani tutar’'na gegcmek
mamkindur.

Bir panelin tutarini CPT hesaplamalarina
satir satir girmek icin dosya formati asagi-
daki gibi olmalidir. Bu format saha listeleri
icin kullanilan formattan farkhdir.

Firma kodu: (3 karakter-
WAL/STR/CLC)
llce kodu: (4 rakamli giincel

kodlar, 3015 gibi)
Lokasyon kodu: (4 karakter/rakam

(sifir koyar, ancak alt

lokasyonlara izin verir)
Saha No: (N karakter)
Panel No: (N karakter)
Panel boyutu: (N karakter)
Adres: (50 karakter)
Baslama tarihi:  (GGAAYY)
Bitis tarihi: (GGAAYY)

Tutar: (00000.00)
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Kampanya Planlama
Modula

Kampanya Planlama moduli secilen he-
def kitle, ay, bdlge, Unite tipi icin ortala-
ma Flow/OTSIVAC degerlerini kullanarak
N sayida panelin erisimini hesaplamak
Uzere tasarlanmistir. Secilen Unite tipi
icin ‘ortalama’ bir paneli kullanarak efek-
tif planlama yapar. Bu planlama islevi her
panel bdlgesi icin gecerlidir, ek olarak,
bélgelerin karisimi secildiginde, birlesik
erisim hesaplanir.

Dinamik olmayan haftalik ortalama sttun-
lari, secenekler menusiindeki ‘azaltilmis
sttunlar’ile gizlenebilir. Giriste programin
secilmis kriteri yoktur. Bir tahmin hesap-
lamak icin asagidaki adimlar uygulanmali-
dir. Varsayilan 500 panel ve 7 glinddr.

1. Secim listesinden bir Unite tipi
secin. (Sistem bu Unite tipi icin
gereken ortalamalari hesaplar.)

2. Gereken panel sayisini panel
kutusuna, ya da tabloda ilgili bélgenin
kutusuna tiklayarak girin.

3. Yetiskin Nufusa Gore’ ya da ‘Envanter
Payina Gore Dagit’ secenegini tiklayin.
(Aciklamasini asagida gorebilirsiniz.)

4. Analiz butonuna tiklayin.

Diger secenekler; zaman, mecra sahibi, ay
ve hedef kitle her zaman secilebilir ve de-
gistirilebilir. Varsayillan dénem 7 gundur.
GUnler kutusuna yeni sure girilerek degis-
tirilebilir.

B9 caras
Dozya Dizen Grafik_Envanter Geeti_Analiz_Kampanya Planlsms Modla_Detay Planlama _Segenckler_Pencere YVardim _Versyon 120735

2 Kampanya Planlama Modal - Volusta (=== Eon ==
Kampanya Planlama Modiilii - Yolisti

] TR

S |Gt |

o 5 T P I I 2 I M
i TS

100 389705
0

Kampanya Planlama Modull -
Notlar

Bu islev lnite tipi, zaman, bodlge ve
saha kriterlerinin farklhi karisimlarini
kullanarak erisim degerini hesaplayan
bir yontem olarak tasarlanmistir. Bir
kampanyanin alacagi gercek erisim
degerini 6lcen bir yontem degildir. Bu
gercek Olciim kampanya analizi ekra-
ninda yapilir.

Kampanya planlama modulii ortalama
bolge ve linite tipi Flow, OTS ve VAC de-
gerlerini kullanir. Bu siitunlar CAFAS'ta-
ki secenekler meniisiinden gosterilebi-
lir veya gizlenebilir. (Buna iliskin daha
fazla aciklama asigida yer almaktadir.)

Ortalamaya gore satin almak mimkiin
olmayabilir, gercek networkte daha
yliksek veya daha diistik degerler alina-
bilir.

Kampanya planlama modiilii, analiz-
de mevcut olan tipik networklere da-
yanan dagilim ortalamalarini kullanir.
Herhangi bir gercek kampanya bu orta-
lamalardan cok farkli dagilim sekilleri
goOsterebilir.

Kampanya planlama modiili optimi-
zasyon yapmaz, sadece panel ortala-
malarini kullanir.

Kampanya Planlama -
Yol Ustii

Asagidaki o6rnekte unite tipini CLP, var-
sayllan slireyi 7 glin, varsayilan ayl Mart
(varsayilan ay her zaman glincel aydir) ve
varsayilan panel sayisini 500 olarak sectik.

s
Dosya Duzen Grafik _Envanter Ozeti_Analiz_Kampanya Planloma Modulu _ Detayl Planlama _Secenckler Pencere Vardim _Versiyon 120735

23 Kerpanya Planlama Moddla - Yoldsta =
Kampanya Planlama Modiilii - Yolisti

coz| Bt | ot | [ 670 [ cone)

Baslangi¢ olarak panelleri yetiskin nufusla
orantili olarak bélgelere dagitmayi sectik.

Ornegin, bir bélge toplam niifusun %20
‘sine sahipse, sistem panellerin %20'sini o
bolgeye atar.

Not: Bu, panellerin optimum dagilimi ol-
mayabilir, sadece planlamanin baslangi¢
noktasidir.

Bir diger baslangi¢, panelleri envanter pa-
yina gore dagitmak olabilir.

carss

Dosya_Da i Analiz_Kampanya Planiama Modla

st [E=RECE =)
Kampanya Planlama Mediili - Yolisti

Planiams _Secenckler Pencere Yardim _Versiyon 120735

uuuuuu | 11| it Toptem Evisin | cPTF) |
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Yukaridaki 6rnekte paneller envanter pa-
yina yani nerede bulunduklarina gore
dagitilmistir, CLP'lerin %50'si istanbul'da
oldugu icin, sistem kampanyanin %50'sini

istanbul’a atamistir, yani secilen nite tipi
icin her bolgedeki envanter payina esitle-
mistir.

Panellerin iki yonteme goére dagitilmasi-
nin etkileri yukarndaki 6rneklerde gorul-
mektedir.

Temel yapilandirmayi elde ettikten sonra,
her bolgeye istedigimiz sayida panel ko-
yabiliriz. Yani asagidaki érnekte istanbul
kutusuna tiklayip panel sayisini 250'den
200’e degistirebiliriz.

2] Kompanya Planlama Modl - Yoldsta =]
Kampanya Planlama Modiilii - Yolisti

otsi | | | | Besk Toplan | TG |

St | ol

Sistem ortalama panel skorlarini hesapla-
yarak bunlari erisim modellerine uygular,
yani VAC Erisim yuzdesi ve VAC Ortalama
Frekans hesaplanir. Sistem panel sayisinin
cok az oldugu bdlgelerde raporlama ver-
mez cunkl tahminin dogrulugu istatistik-
sel olarak diistik olacaktir.

Kisaca, tablodaki sutunlar asagidaki sayi-
lari gosterir. (Daha detayh aciklamalar icin
Cafas terminolojisini okuyun)

Paneller
Model bdlgede secilen veya girilen panel
sayisl

Ort Flow

Secilen bolge ve Unite tipi icin haftalik or-
talama 15+ yas grubu yetiskin trafik Aki-
sini gosterir. Bu sayi Ozet > Firmaya gére
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Flow ekranindan kontrol edilebilir. Hafta-
lik ortalama flow kampanya planlama mo-
dilinde gosterilen degerler ile eslesir.

Ort OTS
Bolge ve Unite tipi icin, acisina gore uyar-
lanmis haftalik ortalama yetiskin OTS'i
gosterir.

Ort VAC
Bolge ve Unite tipi icin, gorinurlige gore
uyarlanmis haftalik ortalama yetiskin VAC
gosterir.

VAC erisim %

Belirli bir stirede (yukarida 7 giin secili) N
panelli bir kampanyayla en az bir temasi
olan hedef kitlesinin orani olan tahmini
VAC erisimi gosterir.

Erisilen Niifus

Kampanyayla en az bir temasi olan secil-
mis hedef kitle nifusunu sayi olarak gos-
terir. (VAC erisim % x Toplam bélge niifu-
su = Erisilen kitle nifusu)

VA Temaslar
Secilen hedef kitlenin kampanyayla olan
toplam VAC'sini gosterir.

VA Ort
Secilen gun sayisinda kapsanan nifusun
kampanyayla ortalama degerini verir.

Frekans
VAC sayisi olan Gorlnurlik ayarh ortala-
ma frekansi gosterir.

GRP

Kampanya ‘ratingi'dir. (Daha detayli agik-
lamalar i¢in Cafas terminolojisinde GRP'yi
okuyun.)

CPT

Temas veya erisim olarak Bin Kisi Basina
Maliyet. (Daha detayh agiklamalar igin Ca-
fas terminolojisinde CPT bolimund oku-

yun.)

Dinamik olmayan sltunlari (Haftalik or-
talama Flow/OTSIVAC) secenekler meni-
stindeki ‘Azaltilmis sttunlar’ ile gizleyebi-
lirsiniz.

Kampanya Planlama -
Coklu Unite Kullanimi

Kampanya planlama modult bir bdlge-
deki Unite tiplerini karistirmaya izin verir.
‘Sonuglar’ sekmesinin yaninda bulunan
ikinci sekme bu 6zelligi agmaya yarar.

Temel kullanimda, tek Unite tipi asagidaki

gibi secilir:
7
chraS
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Asagidaki érnekte ‘Coklu Unite’ sekmesini
sectik ve baslangi¢c noktasi olarak orijinal
Unite tipi ve dagihmin tutuldugunu goru-
yoruz. Burada ek Unite tipleri icin panel
sayilarini girebiliriz. ik paneller gibi dagiti-
lacaklarsa toplam miktar ilgili toplam sati-
rina girilebilir. Asagida 200 CLPye ek ola-
rak istanbul'da 50 MGL girdik, bu érnekte
ek paneller sadece istanbul'da gerekliydi.
Simdi yol Usti ‘Sonuclar’ sekmesine done-
biliriz:

B caras

Dosys Dusen _Grafik_Envanter Ozeti_Analiz_Kampanya Planioma Modala_Detayl lanama _Secenebler_Pencere_Vardim _Versyon 120735

3 Kampanya Planlama Modld - oldsta
Kampanya Planlama Mediili - Yolisti

Analiz butonuna basinca 50 ek MGL kam-
panya bilesenine eklendi.

8
Do:

.

Kampanya Planlama Modiilii - Yolisti
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Belirli bir boélgede bir Unite tipinin panel
sahipligi veya uygunlugu gibi sebeplerle
coklu Unite tipi kullanmanin mimkdin ol-
madigi durumlarda, Unite tipi karistirma
hicresi kirmizi olacaktir. Bu renk uyarisi
‘Sonuclar’ bolimine de iletilecektir.

Coklu Unite tipi kullanimi yontemi tim
bolgelerde kullanilabilir ve bu Unite tipleri
birlesik erisim sekmesinde birlestirilebilir.

Kampanya Planlamada
Dagilim

Kampanya Planlamada, ‘Toplam’kutusuna
panel sayisi girildiginde bu tim bélgelere
orantili olarak dagitilir. Bu islev ekrandaki
sayfalara girilen diger Toplam’ degerlerin-
de de ayni sekilde calsir.

Coklu Unite sekmesindeki toplam degeri-
ni envanter payi veya yetiskin niifusa gore

dagitin. Toplam degerini girin ve gerekli se-
cenedi secin, ya da gerekli secenegi secip
toplam degeri girin. Toplam satiri disinda
girilen her sayr dagitim o6zelligini kapata-
caktir, clinkt ekrandaki sayilari degistirmis
olabilirsiniz ve bunlar eslesmez. Bu 6zelligi

istege gore acip kapatabilirsiniz.

Kampanya Planlama - Plan
Kaydetme

Kampanya planlama moddli, sonraki bir
tarihte referans alinabilmesi icin plan de-

taylarini kaydedebilme olanagi sunar.

Plan tamamlandiginda, Dosya > Kaydet

secenegini kullanin.

Daha sonra plani kaydetme yerini belirle-
meniz istenir. Bir kaynak olusturabilir ve
bilgisayarinizin dosya yapisini goruntile-

yebilirsiniz.

==
Kampanya Planlama Modiilii - Yolisti

| cei|

863 Codu Uit

Plan metin dosyasi (text file) olarak seci-

len kaynaga kaydedilir.

Kaydedilmis her plan, bos Kampanya
Planlama penceresi secildiginde Dosya >
Ac secenegi kullanilarak tekrar acilabilir

ve planlama modultine kaydedilebilir.
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Girilen gegcmis planlarin listesi de gosterilir.

Onceki Cafas veritabanindan
kaydedilmis kampanyalar ylikleme

Araclar > Kaydedilmis kampanyalar ytikle'yi
secin. Onceki veritabanini secin. Sonra
yuklenmek istenen kampanyalari secin.

Program secilen kampanyalari yukler ve
her kampanya adinin basina icinde olus-
turuldugu veritabani strimuanin ismini
koyar.

Bu kampanyalar daha sonra glincel verita-
baninda referans alinabilir.

Detayl Planlama

Cafas'ta standart kampanya planlama
moduld disinda ayrica Detayh Planlama
secenegi mevcuttur. Programin bu menu-
stinde sehir ve firma bazinda coklu dnite
tercihi yapmak mimkudndir. Bu modulin
normal kampanya planlamadan farki sehir
ve Unite tipine firma bazinda se¢im yapa-
bilme boyutunun da eklenmis olmasidir.
Detayl Planlama ekrani 6rnegi asagidadir:

2 Detayi Planlama. [E=3 g8 =)

Son

Diger Mecra
Arastirmalari

Temel reklam mecralari olan TV, radyo ve
basin icin kampanyalarin erisim ve frekans
tahminlerini misterilere sunan arastirma-
lar yarattlmektedir. Bu tahmin, muste-
rinin reklami icin o mecranin ‘deger’ine
karar vermesine imkan veren ana etken-
dir. Bu tek etken degildir, fiyat, uygunluk,
bilinirlik ve envanter payl da denklemin
parcasidir, ancak bunlar daha 6znel 6l¢tt-
lerdir.

Diger mecra arastirmalarinin cogunlugu
yillardan beri varlidini strduriyor, bu se-
beple acikhava yeni giren bir eleman ola-
rak diger mecra arastirmalarinin yaninda
yerini alabilmek icin daha iyi ve glincel ol-
dugunu yontemsel olarak kanitlamahdir.

Asagida diger mecralarin tipik arastirma
yontemlerinin tanitimi verilmistir. Kullani-
lan terimlerin bircogu Cafas sistemindeki-
lerle kiyaslanabilir.

TV Erisim ve Frekansi

Bir TV kampanyasi ‘spot’ veya reklam ara-
lar serisidir. Tipik bir kampanya birkag
hafta boyunca yayinlanan 200 ila 300
spottan olusabilir. Secilen spotlarin hepsi
hafta ici aksamlari yogun saatlerde yayin-
lanmaz. ‘Spot'lar plana gére dagitilir hatta
birkac kanala boltnebilir. Bu sekilde ula-
siimasi zor olan hedef kitlelerin, 6rnegin
gece calisanlar, 6grenciler vb. kapsanmasi
saglanir.

Bir kampanyanin erisim ve frekansini
Olcmek icin TV istasyonlari herhangi bir

zamanda her bir kanali kimin izledigini
bilmek zorundadir. Dogal olarak herkesi
Olcemezler, bu yuzden kitleden temsili
denekler secerler, 6rnegin 3500 kisi ve
deneklerin izlediklerinin elektronik olarak
Olctilmesini isterler.

Secilen deneklere uzaktan kumanda gibi
klicuk cihazlar verirler ve ailedeki herke-
sin bu cihaz Gzerinde bir butonu olur. Bu
cihaz televizyona baglidir ve izlenen kanal
saptanabilir. Kisiler TV odasina girip ¢iktik-
ca kendi butonlarina basarlar ve bdylece
odada olup olmadiklari belirlenir. Veri her
gece merkez bilgisayara telefonla gonde-
rilir.

Bu arastirma yonteminin bazi zayif yanlari
vardir ve bunlari listelemek gerekir. Boyle-
likle acikhava arastirmasinin arti ve eksini
degerlendirmek mumkin olacaktir.

1. Olciilebilen denek boyutu oldukca
kiguktdr -yaklasik 3500 kisi-, ¢ctink
sonuc icin gerekli olan surekli gozlem
pahali bir yéntemdir.

2. 'Yogun izlenme’ zamanlari disindaki
programlari kiiciik denek boyutundan
dolayi sadece 5 veya 10 kisi izleyebilir.
Bu bliytk hata paylari anlamina gelir,
bir kisi yataga gittigi anda denek
boyutu %2 azalabilir.

3. Odadaki kisiler televizyon izlemiyor
olabilirler, konusuyor, okuyor veya
dikkatlerini baska bir seye veriyor
olabilirler. Sonuc olarak Arastirma
OTS'i degil ‘odadaki varhgr
Olcmektedir.
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4. Bir kampanyanin erisimi, TV izlenmesi
‘icerige’ bagh oldugu icin sadece
yayinlandiktan sonra 6lcllebilir ve
gelecekteki bir hafta ya da bir ay
boyunca insanlarin aksam saat 7'de
hangi kanali izleyecegini 6ngérmek
cok daha zordur.

Radyo Erisim ve Frekansi

Radyoda en yaygin yontem haftalik 15
dakika gunldkleridir. Turkiye'de Radyo,
12 yas ustl 12.857 tyeden olusan online
paneller araciliiyla oélcultr. Bu denekler
hem online arastirmalara cevap verirler,
hem de haftalik bazda gunlikler doldu-
rurlar. Bu veriler periyodik olarak yilda 4
kez rapor edilir.

TV arastirmasinda oldugu gibi bu yontem-
de de bazi zayif yonler vardir ve bunlarin
ayni sebeplerden dolayl asagida siralan-
masi gerekir.

1. Toplam denek boyutu, %5ten duslk
bir oranin dinledigi yerel ve kliclik
radyo istasyonlarinin dinlenmesini
Olcmeyi zorlastirir.

2. Deneklerin gunlik online formlari
doldurmalari zaman acisindan zordur
ve dinledikleri istasyonlari kolayca
hatirlamalar beklenir. Boylece az
dinlenen istasyonlar az bildirilir, cok
dinlenen istasyonlar ise fazladan rapor
edilir.

3. En kisa slire 15 dakika oldugu i¢in
toplam dinlenme suresi, dinleyici
sadece 5 dakika hava durumunu
dinlemek icin radyoyu acmis olsa bile
her zaman fazla bildirilir.

4. Yeni teknoloji olarak test edilen
kaydedici saatler denekler tarafindan
takilir ve dinlenen istasyonlari secer.
Bunlar daha sonra ‘yayin akisi’ ile
eslestirilir. Denekler saatleri takar ve
arkadaki gurlltt engellenebilirse, bu
daha guvenilir bir yéntem olabilir.

Basin Erisim ve Frekansi

Genel olarak her ‘mecra’ icin guinlik veya
haftalik satis degerleri ve buna ek olarak
Tirkiye'de BIAK arastirmasi, bir kampan-
yanin erisim ve frekansi icin referans ola-
rak kullanihr. Turkiye'de basin komitesi,
48.000 kisiden olusan buyUlk bir panelde
yil boyunca ylizylize anket uygular. So-
nuclar periyodik olarak bildirilir ve rapor-
lar glnlik/haftalik/aylik gazete ve dergi
okur profillerini ve erisimlerini kapsar.

Basin aragtirmasindaki glicli yonler

1. Her bashgin ‘klictik’ bir sosyal grupta
okunurlugu vardir. Ornegin, 15-19 yas
grubu kadinlarin diger sosyal
gruplarda oldugu gibi kendi dergileri
vardir.

2. Yerel trtnlerin kuclk olcekli
kampanyalari icin yerel basin
kullanilabilir.

Basin arastirmasindaki zayif yénler

1. Okurluk, dergiyi veya gazeteyi alan
herkesin her sayfayi ‘okudugu’
varsayimina dayanir, yani buna dayall
OTS sadece 0n sayfa icin ‘dogru’dur.

2. ¢ sayfalarin OTS degeri biiyiik dlciide
karsi sayfalarin ‘icerigi’ ve boyutuna
gore degisir.

3. Diger reklamlara yakinlik ve ‘uygun
olmayan icerik’ mesaji etkileyebilir.

Acikhava Erisim ve Frekansi

Simdi Cafas sisteminde olusturulan erisim
ve frekansi diger mecralardakilerle karsi-
lastirabiliriz.

Arti:

Acikhava basindan farkh olarak TV ve rad-
yo gibi bir ‘yayin" mecrasidir. Bu demektir
ki bes biyiik sehirdeki (istanbul, Ankara,
izmir, Bursa, Antalya) niifus mesaji gdre-
bilir ve erisim potansiyeli ¢cok daha yuk-
sektir.

Eksi:

Acikhavada yalnizca hedeflenen kitleye
erisebilmek kolay degildir. Ornegin, ca-
lisan erkeklere erisilirken ayni zamanda
baska bircok kitleye de erisilmis olur.

Arti:

Acikhava yuksek frekansh bir mecradir.
Kent ulasiminda cogunlukla her gtin oku-
la veya ise gidilmesi dolayisiyla, bir agik-
hava kampanyasi neredeyse her gin te-
mas saglar. TV, radyo ve basinin bu kadar
yuksek frekanslar yoktur.

Eksi:

Diger mecralar daha fazla ayrinti gostere-
bilirler, cinku bir kere gorulebilirler ancak
temas sureleri daha uzundur.

Arti:

Acikhava reklamlarindaki mesajlar; TV,
radyo ve basin gibi genelde yakin ¢cevrele-
rindeki ‘icerik'ten etkilenmez.

Eksi:

Acikhavadaki mesaj (Uriin, Slogan ve Mar-
ka) cok basit olmalidir, karmasik mesajlari
ve ayrintil 6Gnermeleri okumak imkansizdir.

Arti:

Acikhava erisim ve frekansi gelecek icin
tahmin edilebilir ciinkt niGfusun seyahat-
leri ve genel hareketliligi guvenilirdir. Bu
yuzden 6 aylik bir kampanya planlanabilir
ve 6ngorilen erisim ve frekansin elde edi-
lebilecegine guvenilebilir.

Eksi:

Tedarik stireleri daha uzundur, tim panel-
lerin basilmasi ve yapistiriimasi gerekir,
bir Griindn reklami hemen sonraki hafta
yapilamayabilir.

Arti:

Acikhava bir ‘yayin” mecrasi oldugu igin,
genis hedef kitlelere ulasmak daha kolay-
dir, 6rnegin tim yas gruplarini kapsayan
yeni bir kadin dergisi satiliyorsa, acikhava-
yI kullanmak gorece kolay bir yontemdir.

Son olarak, bu ve diger mecralarin kulla-
niminin ek arastirmalari, yillik bir calisma
olan ve ayni zamanda sektorlerin cogun-
lugunda drdn ve hizmetlerin kullanimini
Olcen (kim gazl icecek iciyor'dan kim han-
gi gsm operatorind kullaniyor'a kadar)
(Target Group Index-TGl)'de mevcuttur.
Mecra kullanimi verileri, reklam kampan-
yalarinin hedef kitle calismalarina yardim
etmesi icin Urlin kullanimi verileriyle cap-
raz karsilastirilabilir.
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